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2024'e kadar her

vil beklenen artis

oranl - toplam dijital
ambalaj ve etiket baski
pazari icin tahmin
edilen bUyume

GIrs

! GUnUmuUzde ambalaj, sadece bir

: kap olmanin &tesinde ¢ok daha

: guclt ve degerli bir konuma sahiptir.
i Tuketicilerin karar verme surecine
bir kisayoldur ve bir markanin genel
mesajini iletme ydntemidir. Ozel
yapim, yenilik¢i, merak uyandiran,

: harika tasarima sahip veya cevre
dostu ambalaja gosterilen talep

ve bu talepteki artis nedenleriyle,

¢ ambalajlama gunltk hayatlarimizda
¢cok dnemli bir konuma geldiginden,
: ambalajlar musteri deneyiminin
mesru bir parcasi haline gelmistir.

: Toplam dijital ambalaj ve etiket
baski pazarinin 2024' yilina kadar

¢ her yil %20 blytume gdstermesi

: beklenmektedir. Hem boyut

: hem de 6nem acisindan

* yUkseliste olan bir sektordur.

' Smithers Pira, Kiresel Baskinin Gelecegi 2018, Aralik 2013

Baskili ambalajin bu kadar etkili
olmasi sayesinde, markalar
misterileri dislindiklerinden
farkh Grinleri satin almalari
konusunda bastan c¢ikartabilir.
Ambalajlar bu kadar dikkat
¢ekmeseydi daha az marka ve
daha fazla yavanlik olurdu.

Marcel Knobil
Superbrands kurucusu

: Think Packaging, pazarlama

i stirecinde ambalajlamanin gelisen

¢ roliint ve degismekte olan

i perakendeci ve tuketicilerin bunu
nasil sekillendirdigini ele alacaktir.

i Hem tiketici hem de marka
perspektifinden ambalajlamanin

: mevcut durumuna ve gelecegine

. bakacaktir. Demografik degisikliklerin
yarattigi etkiden tutun da ekonomik,
. cevresel ve toplumsal etkilere kadar

¢ Avrupa'da ambalaj sektori hic bu

: kadar hareketli olmamisti. Think

i Packaging baskinin oynayabilecegi
rolU ve Baski Hizmeti Saglayicilarinin
¢ (BHS'ler) bu hizla degisen pazardan

: faydalanmalari ve bu pazari
gutmeleri konularinda nasil yardimci
: olabilecegini anlamaya calisacaktir. O
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Medya kanallarinin cogalmasi, degisen demografik
ozellikler ve cok kanalli alisveris olanaklari,
gunimuzde markalar ve perakendeciler icin

insanlarin dikkatini cekmeyi ve onlarin satin alma
davranislarini tahmin etmeyi zorlastirdi. Pazarlamacilar
musterilerini tanimlamak ve hedef almak icin dijital
kampanyalardan yararlanarak gittikce parcalanan

bir kitleye uyum saglarken, bu durumun ambalaj
sektérune de yansimasi séz konusudur.

GUnumuzde
ambalajlama

etiketler olusturmaktadir! [ ]

I
Klresel baski Uretiminin _M Etiket baski pazarinin 2014-2018
%40'InI ambalaj ve M yillari arasinda %4,7 oraninda
- bUyUmesi beklenmektedir.?

2024 yili itibariyle?, toplam
dijital baski pazari, 2013'teki
boyutunun %225 kati olacaktir.
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iyi tasarlanmis ya da yenilikci bir
ambalajlama ¢b6zUmU, markalar
icin gittikce artan 6neme sahip
belirleyici bir etken olmanin
yaninda satislari artirma konusunda
olumlu bir etki yaratabilir. Dijital
ve akilli telefon teknolojilerindeki
gelismeler, tUketici davranislarini
ve beklentilerini 6nemli dlclide
degdistirmistir. Mlsteri perakende
deneyimi s6z konusu oldugunda
Grin ambalaji bu gelismelerin
merkezinde yer almaktadir ve bu
nedenle ambalaj pazarinin saglam
adimlarla blylUmeye devam etmesi
kimseyi sasirtmamalidir. Mesela
sadece |Uks pazari kendi basina
yilda %4,4 oraninda bUyUyor ve
ambalaj baski pazarinin 2014-2018
yillari arasinda hemen hemen ayni
oranda blyUmesi bekleniyor?2.

" Smithers Pira, KUresel Baskinin Gelecegdi 2018; Aralik 2013,

Sadece |Uks pazari yilda %4,4 oraninda buyUyor ve
ambalaj baski pazarinin 2014-2018 vyillari arasinda
hemen hemen ayni oranda buUyumesi bekleniyor.

. Barkodlarin ortaya ¢cikmasindan

: bu yana dijital teknolojiler
perakende deneyimini gelistirmek

: icin strekli testlere tabi tutuldu.
'Nesnelerin interneti'nin yUkselisi
(9Unluk hayatimizdaki nesnelerin
ag baglanabilirligi) ve mobil bilgi

i isleme, RFID (Radyo Frekanst ile
Tanimlama), arttirilmis gerceklik ve
biyosensér alanlarindaki gelismeler
. sadece perakende manzarasini
degdistirmekle kalmadi, ayni zamanda
ambalajlamanin kapsamini salt

bir Grin0 kaplayip korumaktan
cikarip tuketicilerle gercek anlamda
baglanti kurmayi saglayacak 6l¢ctde
genisletti. Dahasi, dijital baskidaki

: son yenilikler Gretim surecinde

¢ daha 6nce kesinlikle mevcut
olmayan firsatlari ortaya ¢ikardi.

2 Smithers Pira, Kuresel Ambalajlamanin Gelecegdi 2018, Aralik 2013

. Uretim sirecine entegre edilen

bu yeni teknologjiler, bir yandan
tasarimdan Uretime harcanan
zamani azaltirken, diger yandan tam
anlamiyla kisisellestirilmis baskiya
ve sik tasarim degisimlerine imkan
veriyor. Bircok baski prosediru

¢ artik hem kuctk hem de blytik
hacimler icin kullanilabilir hale geldi;
bu sayede Ureticiler de degisen

: pazarlara ve mUsteri taleplerine
hizlica cevap verebiliyorlar. Bu

kadar gUgclu firsatlarin oldugu bir
ortamda, dijital baski bircok sektérde
minimum risk ve maliyetle yeni
degerler olusturmakta ve blyUme

: yaratmaktadir. Perakendeciler,
marka sahipleri ve pazarlamacilar
icin bu durum sdrpriz olmamalidir. O
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PERSPEKTIF

Urtn ambalajlamadaki degisen beklentiler,
yasadigimiz dlinyay! yeniden sekillendiren bazi temel
egilimlerden etkilenmektedir. Bu egilimler, genelin
Otesine gecen ve yeni kurulmus klcUk sirketlerden
tutun da cok uluslu buyuk sirketlere kadar her

tar isletme icin genis kapsamli ¢cikarimlar icerir.

TUketicl
oerspektifi

DUnya Uzerindeki ntfus yaslaniyor
ve tek Kisilik hanelerin sayisi carpicl
bicimde artiyor. "Yasli’ nGfustaki
(BM tarafindan 60 yas Ustl olarak
tanimlaniyor) artis genel nlfus

artisini’ geride birakiyor ve bu trendin :
degisen kultlrel davranislar ve
calisan kadin ntfusun artmasina

. bagl olarak tek Kisilik hane sayisinin

. buralarda da artmasi beklenmektedir.
: Euromonitor, bu trendin daha

: kigUk ev Urtnlerine ve tek-kisi
. tuketicilere yonelik hizmetlere
. olan talebin artmasi anlamina

: gelecegini tahmin etmektedir®.

dnUmuzdeki en az 25 yil boyunca
sUrmesi bekleniyor. 2050 itibariyle,
iki milyar insan 60 yas ve Ustlinde
olacak? Bu durumun ambalajlama
ve Urdn tasarimi Gzerindeki etkileri
muazzamdir. Peki marka sahipleri bu
konuyu nasil ele alacak? Daha buyuk
baski ve kolay acilan ambalajlar

akla ilk gelen ¢cozUmlerdir.

: Buna paralel olarak, tek kisilik
haneler Bati Avrupa'da ve Kuzey

: Amerika'da daha simdiden en
yvaygin hane tipi haline gelmistir3.
Gelismekte olan pazarlarda cocuklu

ciftler daha yaygin olmakla birlikte,

>

TUN.org, DUnya Nufusu Yaslaniyor, 1950-2050, 2000
2 DUnya Saglik Orgutd, Yaslanma ve Yasam Seyri, Haziran 2015

3 Euromonitor International, Diinyada Tek Kisilik Hanelerin Artan Onemi, 2014 THINK PACKAGING » SONBAHAR 2015 *5



PERSPEKTIF

@ Tlketici perspektifi devami

Markalarin degisen taleplere ayak
uydurmak ve gitgide rekabetgi
hale gelen bir ortamda 6ne
¢ikmak igin siirekli yenilik yapmasi
sarttir. Teknolojik gelismeler hem
Ureticilerin hem de tedarikgilerin
her zamankinden daha yaratici
olabilecegi anlamina geliyor.
Ambalajlama sektoriindeki

son yeniliklerden bazilari hem
miisteri talebinin hem de marka
inovasyonunun birlikte ¢alismalari
sonucu olarak ortaya ¢ikmistir.

@iCGORU

Tetra Pack France, gida isleme ve ambalajlama
codzUmlerinde 6nde gelen bir sirkettir ve 2014 yilinda
tUketicileri daha fazla geri donlUsim yapmaya tesvik

: Ozellestirilmis ambalajlama
MdUsteriler ve ihtiyaclari gittikce

: farklilastigindan, ambalajlar
Ozellestirme ilgi cekmek icin ylzde
. ylUz garanti bir yol haline gelmistir.
| Kitlesel Ozellestirme, operasyonlara
maliyet ve karmasiklik katmadan
tUketicilere bu keyifli deneyimi
yasatma girisimidir.

Ozellikle ktresel markalar icin farkl
pazarlari idare eden perakendeciler
acisindan bu hem yararli hem

i de uygun maliyetli bir stratejidir.

: Basarili ambalajlamanin tiketiciye

: baglh oldugunu her perakendeci
bilir. Almanya'daki musterilerin
begdendigi bir ambalaj Fransa'da
farkli algilanabilir. Yesil ambalajlar
Birlesik Krallik'ta 'doga dostu’ ya da
: 'saghkll’ izlenimi uyandirirken, dini
sebeplerden dolayi Misir'da kabul
gbrmez. Artik baski adedi tek bir

: Urune kadar indirgenebildigine goére,

etmek amaciyla bir uygulama gelistirmistir. Bu
ambalajlama markasi, B2B sektdrinln disina ¢ikarak
tUketicilerle dogrudan iletisim kuran birkac sirketten
biridir. Agirlikli olarak cocuklara yonelik olan bu
mobil uygulama, cesitli arttirilmis gerceklik oyunlari
araciligiyla geri dontstimun faydalarini anlatmistir.
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Ozellestirme bireysel kullanicilara bile
¢ uygulanabilir. Mesela Heinz Domates
Corbasi'nin son zamanlardaki bir
kampanyasinda, tUketiciler markanin
Facebook sayfasindaki bir kutuyu
kisisellestirip arkadaslarina hediye

: olarak gdnderebiliyorlardi. HP

: Sauce ve Coca-Cola gibi diger
FMCG (hizli tiketim) markalarinin
veya American Express gibi lUks
markalarin benzer kampanyalari,
bUyUk markalarin kisisel bazda ilgi
cekmek Uzere 6zel olarak tasarlanan
ambalajlarla musterilerini baglamaya
calistigi bir tasarim cagina 6ncultk

: ediyor. Dijital baski teknolojisi

daha yaygin ve uygun fiyatl hale
geldikge, kiclk hacimli baski

: isleri artmaya devam edecek ve
kisisellestirme, markalarin farklilasma
ve musteri cekmek icin kullandiklari

¢ dnemli silahlardan biri olacaktir.




PERSPEKTIF

. Pratik ambalajlama

Marka sahiplerinin muUsterilerin
mevcut ihtiyaclarini karsilamasi

: yeterli degildir. Ayni zamanda

¢ onlarin arzularini tahmin etmeleri
ve halihazirda piyasada bulunan
GrUnlerin 6tesine gecgen bir Grin
sunmalari gerekir. Ambalajlama
sektodrinde yenilige hazir olan bir
alan, strekli kosusturan ve zamani
¢ kisith olan tuketicileri hedefleyen

: pratik ambalajlamadir. Mesela

tek kullanimlik paketler, camasir
deterjanlari gibi bazi kategorilerde
: genis kabul gérmustar.

: Yeni pratik ambalajlara bir diger
ornek de, insanlarin hareket
halindeyken su sisesine meyve
konsantresi katmalarini saglayan,
sikilabilir plastik bir kese seklindeki
. Robinsons Squash’d adli Grindur.

: Akill ambalajlama

Son 20 yildaki yenilikler, ambalajlarin
musterilerle etkilesimini bir

adim oteye tasimayi basardi.

¢ Teknolojinin ambalajlamayi
sekillendirmesine glncel bir
ornek, Heineken ve Strongbow’un
: interaktif sise ézellikleridir.
Heineken’in ‘Ignite’ (Atesle) adi
verilen sisesi, insanlarin siselerini
tokusturmasini algilamak Uzere

: mikrosensorler ve kablosuz

ag baglantisi teknolojisini
kullandi. Bu tokusturma hareketi

: bUtUn siseyi aydinlatan ve
dokunulmadiginda sénlp giden
birtakim efektleri tetikliyordu.

Uriin satin almanin, bir siseyi ya da kutuyu
elinizde tutmanin fiziksel bir hazz vardir;
bu bizim dogamizin bir parg¢asidir ancak
bircok pazarlamaci ve ajans, tasarimi bir
bagimhlik yaratmaktan ziyade bir sorun
¢6zme unsuru olarak gérmektedir

Dennis Furniss

Tasarim baskan yardimcisi, Unilever

' Graze.com, https://www.graze.com/uk/about/packaging

2 Nielsen Global, Nielsen Global Kurumsal Sosyal Sorumluluk Raporu, Haziran 2014
3 Smithers Para, Kuresel Ambalajlamanin Gelecegdi 2018, Aralik 2013

: Doga dostu ambalajlama

Ambalajlama ayni zamanda

: markalarin cevresellik kimliklerine
de katkida bulunabilir. Yeni kurulan
ingiliz sirketi Graze, biyocézunir
Ozellikte oluklu mukavvadan
yapilmis, bitki ve otlar yetistirmek
icin sUrdlrtlebilir meyve sepetlerine
¢ donustirilebilen doga dostu

: ambalajlar gelistirdi’. Doga dostu
ambalajlamanin tUketici secimlerinde
: 6nemli bir rol oynadigi bu ortamda,
: yeni malzemeler ve optimal ve
sUrdUrlebilir cozUmlere ydnelik
arastirmalar sUregelen bir akimdir.
Yakin zaman 6nce yapilan bir Nielsen
: arastirmasinda?, dinya capindaki
katilimcilarin %52'si satin alma
kararlarinin kismen ambalaja bagli
oldugunu belirtmistir. Bu kisiler,

¢ markanin olumlu toplumsal ve
cevresel etkiye 6nem verdiginden
emin olmak icin satin almadan énce
. etiketleri kontrol etmektedirler. O

Smithers Pira’nin® ambalajlama
hakkindaki raporuna goére,

erkeklerin

%25'i

kadinlarin

@ %35'i

ambalajin ne kadar
geri donustirilebilir
oldugunun satin
alma secimlerini
etkiledigini sdyledi.
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PERSPEKTIF

Canon’un énceki Think Retail rehberinde incelendidi
Uzere, teknoloji ve sosyal ag kurmadaki gelismeler

tuketicileri strekli yeni uyaricilara maruz birakmaktadir.

MEIGRYE

nerakendec
oerspektifler]

/Y
|9, @)

Bircok marka, asinaligi sirdirme
ihtiyacini glincel olma ihtiyaci ile
dengede tutmakta ve bunun icin
degisimden yararlanmaktadir.
Ambalaj onlarin sessiz satis
elemanidir ve mevcut musterileri
elde tutarken yeni muUsteriler
cezbetmenin anahtaridir.

Ayni zamanda da islevseldir.

UrlnG Ureticiden satisa sunulacadi
magdazaya gdnderilmesi sirasinda
korur. Urlinln markalama
sUrecinde hayati bir rol oynar.
Besin bilgileri, kullanim ya da
talimatlar gibi Grdnle ilgili bilgilerini
paylasmak icin bir alan sunar.
Boyut, olculer, kullanim alanlari

ve daha fazla bilginin bir Grindn
ambalajinda yazili olmasi,
musterilerin bu UrGnUn ihtiyaclarina
uygun olup olmadigina karar
vermesine yardimci olur. Esas
itibariyle ambalaj, Grindn muUsteriye
nasil fayda saglayacadina iliskin bir
tablo ¢cizmeye yardimci olabilir.

*8 THINK PACKAGING * SONBAHAR 2015

: Ambalajin cok yonlu bir role sahip
: oldugu, cok kanalli masterilerin

: ise son derece kararsiz ve

: muskulpesent oldugu ginimuzde,
marka sahipleri ve perakendecileri
ilgilendiren temel konular nelerdir?

: SKU'larin (stok tutma birimi)
cogalmasindan tutun da

¢ strdurulebilirlik ve akill ambalajlarin
ortaya cikmasina kadar tium

. bu faktorler, perakendeciler ve
marka sahipleri i¢cin Grlnlerini

yeni ve taze bir sekilde sunma
firsatl olarak degerlendirilebilir.

Ambalaj bir

markanin sessiz
satis elemanidir
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¢ Kiigiik isletmelerin yiikselisi
Ambalaj sadece markaya sadakatin
devamini saglamakla kalmaz,

ayni zamanda durtUsel satin
almalari da tetikler. Dijital baski

: sayesinde tek seferlik ve sinirli
saylda Uretilen ambalajlar normal

: bir olay haline geldi. GUnUmUuzUdn
seyyar magazalarla ve bir sefere
mahsus etkinliklerle dolu hizla
degisen dUnyasinda ambalajlar
artik 6zellestirilebiliyor, tek seferlik
durumlar icin basilip kullanilabiliyor.

: Dijital baski ayrica daha kuguk
capli isletmeler icin de bir stri
firsat ortaya cikarmistir. Bu sirketler
eskiden, 6zellikle de dlsUk adetli

: ambalaj baskilarinda bUyuk sirketlerle
rekabet etmekte zorlaniyordu.
Fakat dijital dlisUk hacimli baski
olanagdi sayesinde, yUksek kaliteli
ambalajlama en klcUk sirketler

icin bile erisilebilir hale geldi - hem
BHS hem de muUsterisi acisindan.



SKU'’larin Cogalmasi

"SKU'lar" bir markanin piyasaya
sUrdlgu toplam Grin cesidi sayisini
ifade eder. Tuketimde genel olarak
fazla artis olmamasina ragmen SKU
cogalmasi son derece glincel bir
olaydir. Bircok perakendeci SKU
cogalmasina kaygiyla yaklasiyor
¢cUnkd birbiriyle neredeyse ayni olan
cok fazla sayida Grin nedeniyle
tedarik zincirini tikiyorlar; daha genis
cesitlilikte Grdn icin daha ki¢Uk
siparislere neden oluyorlar ve Grin
Omuir dénglsl cevrimi yonetimini
karmasik hale getirebiliyorlar. SKU
cogalmasi, musterilerin hizli ¢6zim
sunulmasina yonelik taleplerinden ve
daha hi¢ olmadigi kadar fazla Grinin
arz ediliyor olmasindan kaynaklaniyor
olsa da, en kotl olasilikla SKU
cogalmasi hepsi ayni gérinen ama
islevleri, icerikleri ve faydalari farkli
olan bir yigin Grtnle muUsterilerin
kafasini gercekten karistirabilir.

Tek bir is icin birden fazla tasarim
olusturmak, ambalaj ve grafik
tasarimcilarindan baslayip siparis
girisi, 6n baski ve Uretim asamasina
kadar tedarik zincirinin tim
alanlarinda zorluk yaratacaktir.
DUsUk adetli bir baski siparisiyle
ugrasirken ambalajin onaylanmasi
sUreci bile mesakkatli ve sorunlu
olabilir. Ancak cam siselerden
sikilabilir siselere, metal kutulardan
posetlere ve aliminyum konserve
kutularindan plastik kutulara, bircok
perakendeci rakibine meydan
okumak icin cok cesitli ambalaj
seceneklerinden yararlanmaktadir.
Dijital baski, etiketler, oluklu
materyaller ve katlanir karton kutular
alanlarinda da yUkselistedir. Ayrica,
oluklu kagit ve mukavva Uzerine
yUksek hizli baski icin tasarlanan ya
da modifiye edilen blylk format

Akilh Ambalajlama

Ambalajlamayi

dijital yonlere
sevk etmek

: Ambalajlama s&z konusu

: oldugunda, perakendeciler ve marka
: sahipleri genellikle, ginimuzde
Gran ambalajlarinin kullanim
Odmrinin daha kisa olmasina

yol acan dénemsel pazarlama
kampanyalarindan yararlanmak
istiyor. Kitlesel ézellestirme egilimi
sorunlara yol acabilir - mesela
ambalaj etiketlerine yénelik yasal
gerekliliklerin boélgeden bdlgeye

: farklilik gostermesi SKU'lardaki
cesitlenmenin nedenlerinden biridir -
Ote yandan SKU c¢cogalmasindaki

bu hizli ilerleyis yakin zamanda

¢ yavaslayacaga benzemiyor. isin
stratejik yoéninU desteklemek
amaciyla kontrolli cogalma
kullanmak, karar vericilerin tedarik
zincirindeki uygulama sorunlarindan
kacinabilmelerine yardimci olabilir

¢ ve bunu da bizzat bu ekipleri

daha bastan planlama sUrecine
dahil ederek basarabilirler.

Akilll Ambalajlama dnemli bir perakende ve
markalastirma trendidir. Gelismis islevsellik sunan
ambalajlamayi ifade eder ve iki alt pazara ayrilabilir:

o Aktif ambalajlama

nem kontrolU gibi bir
islevsellikler sunar.

9 Akill ambalajlama,
durumu gdsteren ya da
Urindeki degisiklikleri
veya baska bilgileri ileten
ozelliklere sahiptir.

" MarketsandMarkets, “Akilll Ambalajlama Pazari”, Mayis 2015

PERSPEKTIF

Ambalajlamadaki 6ne gecen

. egilimler, diger baski segmentlerinde
i de oldugu gibi, ambalajlamay!

dijital yonlere sevk ediyor. Dijital

: ambalajlama baskisini ilerletmek

© icin, dijital baskinin standart surtci

: unsurlari (dustk adetli baski isleri,
Ozellestirme, kisisellestirme) ile

. mikro badlumlendirme, SKU'lardaki
carpici artis, daha hizli pazara

: ) - . ¢ strtm sUresine yonelik talepler,
: baski sistemlerinin sayisinin arttigi da : urd uresine yone aleple

goérilmektedir. BuyUk sirketler artik

- dustk adetli baski islerinin ekonomik
olmayacagdi endisesini duymadan
pazardaki Urlnlerin prototiplerini
yaptirip test ettirebilirler. Bu da,
basili gbrselleri yerellestirme veya
kisisellestirme gibi ilave olanaklar
yaninda daha klc¢uk hacimli islere

¢ ve daha kisa teslim surelerine olan
talebin arttigini ortaya koymaktadir.

: prototip olusturma ve gercek

i anlamda ambalaj kisisellestirme

i gibi seylerle birlestiriliyor.

i Teknolojideki gelismeler sayesinde
i pazara daha sik bir sekilde yeni

: UrUnler girebiliyor ve envanter her
zamankinden daha hizli bir sekilde
optimum kullanislihga ulasabiliyor.

Bunlarin hepsi, daha fazla ambalaj
cesidine ve daha ¢cok yonlu
ambalajlama tekniklerine ihtiyac
duyuldugu anlamina geliyor.

SKU c¢cogalmasi; tasarim, prototip
olusturma ve prova gibi én baski
taleplerinde artisa yol acti. Dijital
baski ve dijital Gretim sistemleri;
hiziyla, dlstk adetli baski islerini

: ekonomik olarak yapabilmesiyle ve
degdisken veri olanagiyla bu talepleri
mUkemmel sekilde karsiliyor.

: Gunumuzde tiketiciler daha

¢ fazla cesitlilik istiyor ve disik

i adetli baski isleri de énimuzdeki
yillarda artacak. Ote yandan, diistik

: adetli baskiya olanak taniyan bir
¢6zUme yatirim yapmadan 6nce

: -ya da tesisinizde dustk hacimli
:isleri artirmak icin operasyonel

© degisiklikler yapmadan énce -
dénUstiriciler ve BHS'ler yeni
talebi destekleyen pazar glclerine

¢ yénelmenin yanisira, diistik adetli

¢ analog ve dijital Gretimin avantajlarini
¢ ve dezavantajlarini da anlamalidir. O

: Bliylimekte olan bir segment:
: MarketsandMarkets'in' bir

: raporuna gore, kuresel Akilli

: Ambalajlama pazarinin

$39,7 milyara

. ulasarak 2014'ten 2020'ye

: kadar %4.,8 yillik bilesik

: bUyUme oraninda bUyUmesi
: bekleniyor, bu oran toplam

: ambalaj talebindeki

: bUGyUmenin cok Ustlinde.
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Ambalaj sirketlerini dijital baskiya
yonlendiren faktorleri inceleyen
arastirmalar’, maliyetten tasarrufu
ana etken olarak belirliyor, zira

%49'u dUsuk hacimli baski islerinin
maliyetini azaltmak istiyor. %37'si
GrUnleri pazara daha hizli sGrmeyi
hedeflerken, %29'u da ambalaj
envanterini klGg¢Ultmeyi istiyor. Sadece
%25'i dijital baskiyla hi¢ ilgilenmiyor.

Baskili ambalaj sirketleri, tlketici
talep ve beklentilerini sekillendiren ve
bunlara cevap veren perakendecilerin
istek ve ihtiyaclarini karsilamak icin
her zamankinden fazla ambalajlama
cesidi sunmalidir. Markalarin
rakiplerinden bir adim éne ¢cikmak

ve muUsterilerin ilgisini cekmek icin
yeni bicimler, yeni materyaller, daha
fazla renk, daha farkli ve daha dutstk

Hem tuketici hem de perakende/marka safinda,
daha fazla 6zellestirme, daha fazla doga dostu
ambalaj ve daha fazla seffafliga yonlendiren faktorler
mevcut. Ambalaj tedarik zincirindeki herhangi

bir Kisi icin zorluk, maliyet bazlarinda énemli bir

artis olmadan, farkli tiketici gruplarina (6zellikle

de daha varlikli hale gelen yasli ntfusa ve tek

kisilik hane sahiplerine) daha genis bir secenek
yelpazesi sunarak bu degisiklikleri uygulamaktir.

Baskl sektdru icin
ambalajlama firsati

. hacimli baski olanaklari sunmalari

: gerekir. Bunlarin hepsi icin de

- dogru teknolojilere ihtiyaclari vardir.
: Tedarik zincirindeki ve tlketici

. davranislarindaki degisikliklerin

. cevabi dijital baskidir. Marka

: sahipleri, dijital ambalaj baskisini

. kullanarak sunduklari degeri ve

: strecteki rollerini pekistirebilirler.

Baski sektdrl icin muazzam

. firsatlar mevcuttur. Smithers Pira?

. tarafindan hazirlanan bir rapora
gobre, analog ambalajlamanin

: 2008-2018 yillarinda %28 oraninda

. buyumesi beklenirken dijital olarak

: Uretilen tam materyallerin ayni

sUre zarfinda %375 buylyerek

: 2018 itibariyle $9,4 milyara

. (€8,5 milyar) ulasmasi bekleniyor. O

' Ambalaj Dunyasi Dergisi ve Cal Poly, Ambalajlamadaki Yenilikler i¢in Yeni Teknolojiler, 2014
2 Smithers Pira, Kiresel Ambalajlamanin Gelecegdi 2018, Aralik 2013




ICGORU

alep Uzerine

ampalajlama?

Yayincilik sektérindeki en blyUk degisikliklerden biri,
kitaplarin tek tek ya da disuk adetlerde basiimasini
saglayan Talep Uzerine Baski uygulamasiydi. 'Siparise
gore Uretim’ diger bircok sektdrde oturmus bir is
modeliyken, 'talep Uzerine baski’ ancak dijital baskidan
sonra ortaya ciktl cinkl geleneksel baski teknolojisini
kullanarak tekli kopyalar bastirmak ekonomik degildi.

Talep Uzerine baski senaryolari,
maliyetleri disiirme anlaminda
muazzam potansiyele sahiptir ve
kG¢Uk gruplar halindeki pazara 6zgu
GrGnler icin bilhassa cok uygundur.
Sonuc olarak, ambalajlamanin da
matbaacilar ve baski hizmeti
saglayicilari icin ayni firsatlarla ayni
yolu izleyecedi kesin gibi gdérintyor.

Eski dijital yazicilarin hepsi sayfa
basmak amaciyla gelistirilmisti, bu

nedenle ambalajlama ve hatta A3'ten

blyUk herhangi bir sey icin
kullanilamayacak kadar ktcuklerdi.
Ancak, genis formath baskidaki son
gelismeler bu durumu yavas yavas
degistirebilecek glice sahip. Alman
sirketi puzzle & play GmbH, Bavarya-
Almanya'daki ofislerinde binlerce
musteri icin kisisellestirilmis
ambalajlarda kisisellestirilmis
yap-bozlar Gretmektedir.

Secilen yap-boz desenleri en son
dijital baski teknolojisi kullanilarak
1,9 mm'lik yap-boz kartonuna
basiliyor ve delinip saglam bir plastik
folyoyla paketlendikten sonra
musterinin sectigi yap-boz desenine
uygun olarak tek tek tasarlanmis
kutulara konuluyor.

: Yap-bozlar 100 ila 1000 par¢adan
olusabiliyor ve doénls sUresi iki
: haftadan az.

Dijital baskinin
kalicl olacagina
hic sUphe yoktur.

: Kesin olan su ki, dijital baski, istek

: Gzerine baski, etiket ve ambalaj

. baskisi giinimuzdeki yalin Gretim

. girisimlerini karsilarken, ayni
zamanda 6zellestirmeyi ve hedef

: odakl pazarlamay! artirmak icin de
. firsatlar yaratiyor. Béylesine bir

: olanak marka yoneticilerinin eline
yeni musteriler cekme konusunda

: guclu bir silah veriyor.
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icGORU

Baskl sektdrU
icin firsatlar

pUYUyor mu?

Cevap kisaca evettir. Dijital teknoloji gelismeye
devam ederken, katlanir karton kutular Gzerine
yUksek kaliteli baski / stsleme, giydirilmis ambalajlar,
tip laminatlar ve esnek ambalajlar gibi daha genis
kapsamli uygulamalar kullanima sunuluyor.

4

Dijital baski teknolojisi ve
sonlandirma, ambalaj sektérinde
devrim yaratti ve analog baski
makinelerinde s6z konusu olan 6n
baski ihtiyacini azaltarak maliyetleri
distrdi. Gunimuzde etiketler,
kartonlar ve diger maddelere
minimum israfla talep Uzerine
baski yapilabiliyor; baski adetleri
50, 20 hatta bir veya iki paket
kadar az miktarda olabiliyor.

Kitlesel 6zellestirme, kisisellestirme,
ve SKU cogalmasi hald ambalajlama

trendlerinin Ust siralarinda yer alirken,

dijital baski BHS'lere, bu trendlerin
taleplerini karsilamak ve cok lisanli
ambalajlarin, hedef odakli pazarlama
promosyonlarinin, dénemsel basilan
ambalajlarin ve kisisellestirilmis

! ambalajlarin kaliteden édun

. verilmeden, kisa strede ve disuk

: bir maliyetle seri Gretimi icin,

: mukemmel bir firsat sunuyor.

¢ Bu, BHS'lerin islerini buyutmeleri

¢ icin harika bir yol; ayni zamanda

¢ kliclk isletmeler ve markalar da
musterileri bilgilendiren, Grlnleri
koruyup kullanim édmdurlerini uzatan
: ve markaya katma deger kazandiran
akilli ve proaktif ambalajlamadan
dogrudan yararlanabilirler.

. Musterilerine ambalaj provasi

ve Uretimi (kU¢Uk ve endUstriyel
¢ dlculerde) hususunda dijital

i baskinin avantajlarini anlatarak
onlara yardim etmek baskicilarin
Uzerine dlsen egitici bir roldir.
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Dijital baskiya gecis ylkselen
bir trend, ancak bu konuda bu
kadar heyecan yaratilmasina
ragmen hala potansiyelinin
altinda ilgi gérUyor. Dinyadaki
ilk on marka sahibi satistan
ceyrek trilyon dolarin tGzerinde
kazaniyor. Bunlarin sadece
%10 - %20'si dijitallestirilip
kalan tutar analoga gitseydi,
bu dénusturicllerin henliz
kavrayamadigi cok blyUkdbir
gelir potansiyeli yaratirdi. [ 1]
Doug Hutt

SAB Miller Kiiresel
Ambalajlama Mdaddrd

Coca
Cola bir
milyardan
fazla
etiket Uretti

Avantajlari arasinda
sunlar siralanabilir:

Yeni tasarimlarin veya yapilan
degdisikliklerin gereksiz stoga

yol agcmasini engelleyerek

dUsuk hacimli ve dzellestirilmis
ambalajlamayi ekonomik hale getirir

Farkli calisma sekilleri
icin firsatlar yaratir

UrUnlerin pazara daha hizli
sUrUlmesini saglar

Tedarik zincirinin dtzenli ve
hizli islemesine yardimci olur

Ozellestirmeye izin verir

Daha az israfa yol acar - siparise
goOre ya da talep Uzerine baski
sayesinde yUksek hacimli baski
isleri ve kullanilmayan ambalajlar
tarihe karisiyor. Doga ve bultce
Uzerindeki olumlu etkileri cok cazip

(11

icGORU

Tasarimda uzmanlasan ve hizla blyUyen bir tam hizmet ajansi
olarak dijital baskinin isimizi bUylUtmede ne kadar etkili oldugunu
ilk elden tecrlbe ettik. Cevikligimizi, yaratici enerjimizin tamamini
asgari sorunla ve en kisa zamanda en iyi UrUnleri Uretmeye odaklama
becerimize borg¢luyuz. Dijital baski, baskiya hazirlama ve plaka
gerektirmedidi icin glizel prototipler Uretmek icin gereken zamani
ve maliyetleri azaltmayi kolaylastiriyor. Baski adedimiz tek bir
Urun kadar az miktarda olabilir, bu sayede siparislere cabuk cevap
verebiliyoruz. Boylesi bir esneklige sahip olmak yaratici ekibimize
musterilerimizin ihtiyaclarini karsilama konusunda genis olanaklar
sagliyor. Ne var ki ben bu trendin iki yénll olduguna inaniyorum;
yani dijital baski ambalaj sektérini kékten degdistiriyor olabilir
ama gunimuizde ambalajlama konusundaki beklentilerin dijital
baski icin artan talebi kérUkledigi de yadsinamaz bir gercektit. [ 1)

Mike Owen
Iletisim Baskan Yardimcisi, Guild 26

: Coca Cola, “share a

i Coke” (bir Coke paylas)

: kampanyasini diinya ¢apinda
: 70 Ulkede gorucuye ¢ikarmak
: icin stram belirleme ve

: kisisellestirmeden yararlandi.

: Rapora gore, “Dijital baski

: olmasaydi bu proje hayata

: gecemezdi; ayni sayida munferit
: sisenin etiketi analog yontemlerle :
i de basilabilirdi ama dyle bir

: durumda siselerin hepsi birlikte
. etiketlenip dagitilirdl. isimleri

Ambalajlamadaki yeniliklerin
markalar icin nasil belirleyici bir

rol oynayabilecegdini ve benzersiz
satis teklifi olabilecegdini géstermek
baski sektérinln gérevidir. Ancak,
dijital baskinin her seye ¢6zim
olmayacadini idrak etmek de
dnemlidir. llgin¢ olan, markalarin
dijital baski ile neler yapabilecedi,
mUsterilerinin ihtiyaclarini daha

ivi karsilamak ve Urlnlerinin yeni
pazarlara daha fazla ulasmasini
saglamak icin ileri dijital baski
tekniklerini nasil kullanabilecegidir.
Karton ve brosir Uretiminde uzman
olan ve firmalara anlasmali olarak
paketleme hizmeti sunan Chester
Medical Solutions, Birlesik Krallik'ta
braille alfabesi icin ilk dijital karton

i seri ve rastgele bastirmak, satis
: noktasinda dogru bir dagitim

: yakalamanin tek yolu”. Coca Cola
: bu kampanya i¢in bir milyardan
: fazla etiket Uretti ve dijitalin

: sadece dusuk hacimli isler igin

: uygun olduguna dair yaygin

: kaniyi ¢Urattd. “share a Coke”

: kampanyasl ambalaj sektérine
: nelerin mUmkdn oldugunu

: gosterdi, muazzam bir ilgi

: uyandirdi ve dijital etiketlemeyi
¢ her tip ve capta sirketin

* benimsemesi icin yolu acti.

¢ baski makinesini kuran sirket

. olarak buna harika bir érnektir.
. Chester Medical'l ila¢ sektérinde
. dijital karton Ureticilerinin

: ®nclst konumuna getiren bu
yatirim, braille araclarina gerek
: olmadan braille noktalarinin
kartona basiimasini sagliyor.

: Bu da, dustk hacimli isler ve

. dijital olarak basilan kartonlar
icin ideal bir durum yaratiyor. O
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Dijital baskiya artan talebin altinda birtakim
faktorler yatiyor. Her boyutta ambalaj satin
alanlar, musterilerle iliski kurmanin yollarini
ararken dusuk hacimli baski islerini ekonomik
bir sekilde yapabilmek bariz bir avantajdir.

Sonuc

‘e

Talep Uzerine baski daha az israf
anlamina gelir, zira yeni tasarimlarin
veya degdisikliklerin gereksiz stok
olusturmasini engeller. Tek seferlik
Ozellestirme de artik geleneksel
yUksek hacimli baski isleri kadar
mUumkUn hale geldi. MUrekkep
pUskUrtme ve elektrofotografideki
teknolojik gelismeler, dijital baskinin
kUcUk veya buyUk her tur sirket

icin cok daha ulasilabilir ve uygun
maliyetli olmasini sagliyor. Kisacasi
dijital, sirketlerin tamamen yeni
sekillerde calismasina imkan veriyor.

Sundugu butin avantajlara ragmen,
dijital baski islemini blyUk capl
islerde kullanma konusunda sektérde
gecmisten bu yana devam eden bir
isteksizlik s6z konusudur. Sektoérde

yaninda, bu islemin pahali ve
yOnetmesi zor oldugu yonindeki algi

bir gelisim géstermistir. Ancak, bu

icin daha fazla sayida sirketin dijital
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: baskiyl g6z 6nline almasi gerekiyor.

: Baski sektortntn 3/4'0" dijital

baskill ambalaj seceneklerini
arastirirken, bunun disinda kalmak

. riskli bir se¢cim gibi gértntyor.

Dijital baskili ambalaja gecis

yapmayl distnen baski sektori
calisanlari icin ilk adim, dijital baskil
ambalajin avantajlarini anlamak ve
digerlerinin bunu nasil yaratici bir
sekilde kullandigini kavramaktir.
Avantajlarini kendi mUsteri tabaniniza
: anlatmadan once, bunun faydalarina

. ve deger katma potansiyeline

. oncelikle sizin inanmaniz dnemlidir.

: Sonraki adim ise dijital baskinin

: sundugdu firsatlari masteri tabaninizla
paylasmaktir. Onlarin musterilerini

ve dnemsedikleri seyleri anlamak:
genel olarak hakim olan bilgi eksikligi | <Ufuyu agmanin verdigi kevif,
. seffaflik, orijinallik, ¢evreyle ilgili

. konular ve bunu markalarinin temsil
ytizinden dijital baski gecmiste yavas | Shdi kavramla dengede tutmak,

. dijital baskinin degeri konusunda
. ikna edici bir iddia ortaya koymak

hizla degisen pazarda geri kalmamak : .
. icin olduk¢a yardimci olacaktir.

' Ambalaj Dunyasi Dergisi ve Cal Poly, Ambalajlamadaki Yenilikler i¢in Yeni Teknolojiler, 2014
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BHS'ler baslamak icin
neler yapabllirler

~ M :
@ . Arastirmanizi yapin
& « Ambalajin glzelligi her yerde olmasidir! BHS'ler disari ¢cikmali ve
cesitli sektorlerden farkli boyutlardaki sirketlerin ambalajlamayi nasil
kullandigina bakmalidir.
« Uriin hacmine gére nasil degisiklik gésteriyor? Hangi malzemeler
kullaniliyor? islevsel mi, dekoratif mi, yoksa her ikisi de mi?

* Baski icin firsat yaratabilecek diger satis noktasi (POS) UrUnleriyle
birlikte nasil kullaniliyor?

oS Mevcut olanaklarinizi gdzden gecirin

* BHS'ler mevcut hizmetlerinden hangilerinin ambalaj sektérinde
kullanilabilecegini ve sirketlerinin olanaklari dahilinde hangi yeni alanlari
veya kavramlari sunabileceklerini kendilerine sormahdir.

e Prototip olusturma, 6zellestirme gibi belli basli trendlerden ve ‘kutudan
clkarma’ deneyiminin sosyal boyutundan faydalanilabilir mi?

* MUsterilerinizden hangileri, halihazirda yararlanabileceginiz bir ambalaj
ihtiyacina sahip?

e Sahip oldugunuz bilgiler ve Canon’un destegdi ile onlara yeni olanaklari
nasil sunabilirsiniz?

Kisa vadeli degisiklikleri uygulayin

*« Ambalajlama, teknik acidan zorlu ve bilgiye a¢ bir uygulamadir ama
buna zaman ayiranlar icin 6dulleri bGyuktar.

¢ Var olan ve edinebileceginiz beceriler, ambalaj tedarik zincirine herhangi
bir asamada nasil hizmet edebilir?

* Bu sektdrde farkh amaclar icin kullanilabilecek ya da deger saglamak icin
temel olusturabilecek kurum ici becerileriniz var mi?

e Sunmak istediginiz yeni uygulamalar var mi?
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Baslarken

e Bilgi anahtardir: ek uzmanhgin fayda sagdlayabilecedi alanlari tespit
ederseniz, egitim veya uygulama gelistirmeyle ilgili bir yatirim, ne
kadar mUtevazi olursa olsun, bUyUk kar getirebilir. BHS'lerin ufak
adimlarla baslayip, mevcut musterileri ya da sirketleri desteklemek
icin ne tUr teklifler sunabileceklerini gérmeleri gerekir. Ogrenme
deneyimi bu pazarlarda daha fazla gelisim icin kilit rol oynayabilir.

Proaktif yaklasimi benimseyin: Portféylntzde,
perakendecilik ile ilgili yapabileceklerinizi vurgulayabilecek
ne tUr vitrin malzemeleri veya numuneler olmali?

Halihazirda ambalaj pazarina hizmet veren ve aginizda
bulunan diger tedarikciler ve musterilerle birlikte
calisma fikrini géz éntinde bulundurun.

Yaratici olun: isletmenizin olanaklarina tam uyum
saglayan ve musterilerinizin gereksinimlerine hizmet
eden yenilik¢i bir nis bulabilir misiniz?

Canon ile konusun: Urtin uzmanlarimiz, uygulama uzmanlarimiz
ve muUsteri temsilcilerimiz yardim etmeye hazir. UV diz

yatakli yazicilardan diz yatakli kesme sistemlerine, su bazl
mUrekkep pUskidrtmeli yazicilardan benzersiz CrystalPoint

ve tek gecisli sistemlere kadar sektdrlin en kapsamli genis
format portfoylerinden birini temsil ediyorlar. Mevcut

veya potansiyel perakendeci muUsterilerinize olaganisti
teklifler sunmaniz icin baskinin ve malzemelerin sinirlarini
zorlayacak becerileri 6grenmenize yardimci olabiliriz.
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Sektorle ilgili daha fazla bilgi

icin, baski sektdrine ozel

dergimiz Think Digital'a
WWWw.canon-europe.com/thinkdigital
Uzerinden abone olmak ister misiniz?

Dilerseniz bizi Twitter Uzerinden
de (@CanonProPrintUK)
takip edebilirsiniz




