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20 %

6kning varje ar fram till
2024 - tillvaxtprognos
for den totala digitala
forpacknings- och
etikettmarknaden

INTRODUKTION

Tack vare férpackningar med
effektfullt tryck kan varumarkena
locka kunder till en ink6épsmassig
férandring. Varumarkena

skulle betyda mindre och vara
mer intetsdgande om det inte
vore fér den uppmarksamhet
som férpackningen vacker.

Marcel Knobil
Superbrands grundare

INtroduktion

. Dagens férpackningar har en
genomslagskraft och ett varde
som gdér dem till s& mycket mer

i &n bara férvaringsbehallare. De
skapar en genvag till konsumentens
beslutsfattande och kommunicerar
varumarkets dvergripande

i budskap. Eftersom efterfragan pa
: och 6kningen av skraddarsydda,
innovativa, engagerande, vackert
. utformade och/eller miljdvanliga
forpackningar har blivit en
grundpelare i var vardag har
forpackningen blivit en legitim

. del av sjalva kundupplevelsen.
Den totala digitala férpacknings-
i och etikettmarknaden férvantas

: vdxa med 20 procent varje

: ar fram till 2024". Det &r en

: bransch pa uppgang, bade vad

: galler storlek och betydelse.

' Smithers Pira, The Future of Global Printing 2018, december 2013

: Think Packaging tittar

i ndrmare péa den allt stérre roll
som férpackningen spelar

i marknadsfoéringsprocessen och
hur det férandrade detaljhandels-
och konsumentlandskapet formar
: den. Vi betraktar bade dagens
och framtidens férpackningar

¢ ur ett konsument- och
varumarkesperspektiv. Saval effekten
av demografiska férandringar

som ekonomiska, miljdmassiga
och sociala influenser gor den
europeiska férpackningsindustrin
: mer dynamisk an ndgonsin.

i Think Packaging vill férsdka férsta
. den roll som tryck kan spela och

¢ hur trycksaksproducenterna

: (PSP) kan utnyttja och driva

: denna snabbrorliga marknad. O
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INTRODUKTION

For dagens varumarken och aterférsaljare har
spridningen av mediekanaler, demografiska
férandringar och flerkanalsshopping gjort det svarare
att fanga konsumenternas uppmarksamhet och
forutsaga deras kopbeteende. Nar marknadsfoérarna
nu anpassar sig till en allt mer fragmenterad

publik med hjalp av digitala kampanjer som
identifierar och riktar in sig pa ratt kunder

paverkar detta aven férpackningsindustrin.

Moderna
Orpackn

40 % av den globala
tryckproduktionen
bestar av forpackningar
och etiketter!

Etikettrycket férvantas
vaxa med 4,7 procent
mellan 2014 och 2018.2

Ar 20242 kommer den totala
digitaltryckmarknaden att
vara 225 procent av denna
marknads storlek ar 2013.

°2 THINK PACKAGING: « HOSTEN 2015



En val utformad eller innovativ
forpackningsldsning ar en allt
viktigare differentiator for
varumarkena - en |6sning som
kan ha en oproportionerligt
positiv effekt pa férsaljiningen.
Utvecklingen inom digital teknik
och smarta telefoner har férandrat
konsumentens beteende och
férvantningar pa ett betydande
satt. Produktens férpackning star
i centrum for denna utveckling av
konsumentens shoppingupplevelse,
och att férpackningsmarknaden
vaxer kraftigt borde inte komma
som nagon 6verraskning.

Enbart lyxmarknaden vaxer till
exempel med 4,4 procent per

ar och férpackningsmarknaden
vaxer med nastan lika mycket
under perioden 2014-20182.

e
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= INTRODUKTION

Enbart lyxmarknaden vaxer med 4,4 procent
per ar och marknaden for forpackningar med
tryck vaxer i nastan samma utstrackning

under perioden 2014-2018.

. Sedan streckkoderna kom har
digitala teknologier kontinuerligt
testats for att reformera
shoppingupplevelsen. Uppkomsten
av Internet of Things (sakernas
internet) och framstegen inom

: mobila datorsystem, RFID, forstarkt
verklighet och biosensorer har inte
bara stuvat om inom detaljhandeln - :
: de har aven férandrat férpackningens
: roll frdn ndgot som bara skyddar

en produkt till ndgot som verkligen
skapar konsumentkontakt. Dessutom
: har de senaste innovationerna

inom digitaltryck éppnat helt nya

: mojligheter i produktions-
processen. Nar de integreras i
produktionsprocessen mojliggdr

i dessa nya tekniker bade tryck

som verkligen ar skraddarsytt

och frekventa designandringar,

' Smithers Pira, The Future of Global Printing 2018, december 2013,
2 Smithers Pira, The Future of Global Packaging to 2018, december 2013

. samtidigt som tiden fran design
till produktion forkortas.

Manga tryckférfaranden passar

. nu for badde sma och stora

i kvantiteter, vilket gér det mojligt

: for tillverkarna att snabbt reagera
: pa férandrade marknader eller

: kundkrav. Med sa& manga kraftfulla
: mojligheter skapar digitaltrycket

nya varden och tillvaxt inom ett

brett spektrum av branscher, till
minimerad risk och kostnad. For
aterforsaljarna, varuméarkeségarna
och marknadsférarna borde detta
. inte komma som ndgon &verraskning. O
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"UN.org, World Population Ageing, 1950-2050, 2000

PERSPEKTIV

De férandrade forvantningarna pa produktens
féorpackning paverkas av ndgra huvudtrender
som nu omformar den varld vi lever i. Dessa
trender har langtgaende konsekvenser som
gar utdver det allménna, och som paverkar alla
féretag fran minsta nystartade enmansforetag
till den stdérsta multinationella jatten.

Konsument-
perspektiv

Den globala befolkningen aldras
och antalet enpersonshushall

dkar dramatiskt. Okningen av
"seniorgenerationen” (FN:s definition
ar 60+) Overtraffar den totala
befolkningstillvaxten och denna
trend ser ut att halla i sig under
atminstone de n&rmaste 25 aren.

Ar 2050 kommer tva miljarder
mé&nniskor att vara 60 ar eller aldre2.
Konsekvenserna for férpacknings-
och produktdesign ar enorma.

Hur kommer varumaéarkesédgarna

att bemota detta? Storre tryck

och lattéppnade férpackningar ar
nagot man kommer att tédnka pa.

2 World Health Organization, Ageing and Life Course, juni 2015
3 Euromonitor International, The Rising Importance of Single Person Households Globally, 2014

i Parallellt &r enpersonshushall redan
: den vanligaste hushallstypen i

: Vasteuropa® och Nordamerika.

: Barnfamiljer dominerar pa

: tillvdxtmarknaderna, men antalet
enpersonshushall kommer att

: Oka &ven har i takt med att

¢ kulturella attityder forandras och
sysselsattningsgraden 6kar bland
: kvinnor. Euromonitor férutspar

. att denna trend kommer att
resultera i en stdrre efterfrdgan

. p& hushallsprodukter och

: tjanster for mindre hushall®.

>
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PERSPEKTIV

@ Konsumentperspektiv forts.

Varumérkena maste stéindigt
nyskapas for att halla jimna

steg med alla férandrade krav

och fér att kunna sticka ut i en

allt mer konkurrensutsatt miljo.
Tekniska framsteg innebér att bade
tillverkare och leverantérer kan
vara mer kreativa &n nagonsin.
Nagra av de nyaste innovationerna
inom forpackningsindustrin

har uppkommit som en féljd

av kundernas efterfragan

och varumadrkenas

innovation i samverkan.

@INSIKT

: Skraddarsydda férpackningar

¢ | takt med att kunderna och

i deras behov okar i mangfald har

: skraddarsydda férpackningar

blivit ett bergsakert satt att

skaffa sig draghjalp.

: Massanpassning ar ett forsok

© att leverera en forbattrad

: konsumentupplevelse utan

: att gdra produktionen dyrare

¢ och mer komplex.

. For aterforsaljare som hanterar olika
: marknader, i synnerhet for globala
: varumarken, &r denna strategi bade
¢ anvandbar och kostnadseffektiv.

i Varje aterforséljare vet att en

: forpacknings framgang beror pa

: konsumenten. Férpackningar som
: dlskas av kunder i Tyskland kan

: tolkas pa ett annat satt i Frankrike.
En gron férpackning kan signalera
: "miljévanlig” eller "halsosam” i

¢ Storbritannien, men ar oacceptabel
i Egypten av religidsa skal. Nu,

Tetra Pak France, ett ledande foéretag inom
livsmedelsforadling och forpackningslésningar,
skapade 2014 en app i syfte att fa konsumenterna

att atervinna mer. Detta forpackningsvarumarke

ar ett av fa som tar steget ut ur B2B-sektorn

och kommunicerar direkt med konsumenterna.
Mobilappen riktar sig huvudsakligen till barn och
illustrerar fordelarna med atervinning med hjalp av
en mangd olika spel dar forstarkt verklighet anvands.

*6 THINK PACKAGING: « HOSTEN 2015

. nar produktionsserier kan vara s
korta som en enda produkt, kan

i anpassningen &ven fungera fér

. enskilda anvandare. | en aktuell

i kampanj for Heinz tomatsoppa,

: till exempel, fick konsumenterna
skraddarsy en burk pa varumarkets
: Facebook-sida och skicka den

: till en van som en gava. Liknande
kampanjer fran andra FMCG-marken
sasom HP Sauce och Coca-Cola,
liksom lyxmarken som American
Express, leder oss in i en design-era
dar stora varumarken vill engagera
sina kunder med férpackningar som
: &r sarskilt utformade for att tilltala

i pa en personlig niva. | takt med

¢ att digitala trycktekniker blir allt

: billigare och mer utbredda kommer
: de korta serierna att fortsatta oka,
och personaliseringen kommer

© att vara ett av varuméarkenas
viktigaste verktyg for att

. differentiera och locka kunder.




PERSPEKTIV

: Praktiska férpackningar

For varumarkesagarna racker det
: inte att bara méta konsumenternas
befintliga behov. De bor kunna

¢ férutse konsumenternas dnskningar
och ge dem en produkt som

: gar utdver vad som redan finns

. p& marknaden. Ett omrade

¢ som &r redo for innovation &ar

¢ bekvamlighetsférpackningar, som
: riktar sig till de konsumenter som
: &r standigt i farten och har ont

: om tid. Doseringsférpackningar

. har exempelvis natt omfattande

: acceptans inom vissa

¢ kategorier som tvattmedel.

¢ Andra exempel pa nya
bekvamlighetsféorpackningar ar
Robinsons Squash'd, en klambar
 plastpase med fruktkoncentrat
som man tillsatter i vattenflaskan
' n&r man &r p& sprang.

: Smarta férpackningar

¢ Innovationer under de senaste

i 20 aren har kunnat féra
forpackningarnas interaktioner

: med konsumenterna ett steg

: framat. Ett farskt exempel pa& hur
tekniken formar férpackningar

i &r Heinekens och Strongbows

: interaktiva flaskfunktioner.

. | Heinekens "Ignite"-flaska

¢ anvands mikrosensorer och tradlos
i natverksteknik foér att kdnna av nar
: man slar ihop flaskor och skalar.

: Rorelsen utléser vissa effekter som
: lyser upp hela flaskan for att sedan
¢ tona bort néar flaskan halls stilla igen.

Det finns en fysisk gladje i att kbpa
produkter och ta upp en flaska eller

en lada - sddana &r vi - men manga
marknadsfdrare och byraer tenderar att
betrakta design som problemlésning
sharare an att vilja skapa ett beroende.

Dennis Furniss

Unilevers vice VD inom design

' Graze.com, https://www.graze.com/uk/about/packaging

2 Nielsen Global, Nielsen Global Corporate Social Responsibility Report, juni 2014
3 Smithers Para, The Future of Global Packaging to 2018, december 2013

: Miljovanliga forpackningar

i Férpackningar kan ocksa starka

: ett varumarkes miljomeriter.

: Brittiska startup-bolaget Graze har

: utvecklat miljdvanliga férpackningar
av wellpapp som ar biologiskt

. nedbrytbara och kan omvandlas till

. hallbara korgar for odling av drter

. och andra véxter'. Vidare forskning

: om nya material samt optimala och
¢ héllbara I&sningar &r en fortsatt

¢ trend dar miljdvanliga férpackningar
¢ spelar en betydande roll nar det

¢ galler att paverka konsumenternas

: val. Cirka 52 procent av de tillfrdgade
: varlden &ver angav i en nyligen
genomford Nielsen-enkat? att

: deras kdpbeslut till viss del beror

pa férpackningen. Fére kdpet
kontrollerar de markningen fér

att sakerstalla att varumarket har

: forbundit sig till en positiv social

¢ och miljdmassig paverkan. O

Enligt en rapport om
férpackningar fran
Smithers Pira3 sade

25 %

av mannen

35 %

e av kvinnorna

att deras képval
hade paverkats av
hur atervinningsbar
forpackningen var.
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PERSPEKTIV

Som vi tidigare berattat i Canons guide Think Retail
gbr framstegen inom teknik och sociala natverk att
konsumenten utsatts for nya stimuli i snabb takt.

Varumarkes-
och aterfosaljar-
perspektiv

[\
|9, @)

Manga méarken balanserar behovet av
i roll &r s& mangfacetterad, och att
dagens flerkanalskonsumenter

: 4r sa ombytliga och svara att
behaga - vad ar viktigast fér
varumarkesagare och aterforsaljare?

att uppratthalla igenk&nningsfaktorn
med behovet av att férbli relevant
genom att driva fram férandringar.
Férpackningen ar den tysta séljaren
och nyckeln till att behalla befintliga
kunder och attrahera nya.

Den &r ocksa funktionell. Den
skyddar produkten under
transporten fran tillverkaren till
butiken som saljer den. Den spelar
en viktig roll i varumarkesbyggandet
och ger plats at naringsdeklaration,
anvandaranvisningar och

annan produktinformation.
Information om sadant som
storlek, matt och funktion som

ar tryckt pa forpackningen kan
hjalpa kunderna att avgéra om
produkten passar deras behov.
Kort sagt kan forpackningen

bidra till att mala upp en bild av
hur produkten gynnar kunden.

*8 THINK PACKAGING: « HOSTEN 2015

Med tanke pa att féorpackningens

i SKU-spridning, hallbarhet och
utveckling av smarta férpackningar
kan ses som mojligheter for

: dterforséljare och varumarkesagare
att presentera sina produkter

i pa ett nytt, frascht satt.

Paketeringen

ar varumarkets
tysta saljare

: Sma stérningsmoment uppstar

Foérpackningar bidrar inte bara till
att uppratthalla lojaliteten mot

: varumaérket, utan lockar ocksa

¢ till impulskoép. Digitaltryck har
gjort enstaka féorpackningar och
begransade upplagor vanliga.

. | dagens snabbt féranderliga
varld av pop-up-butiker och

i engdngsevenemang kan
forpackningar skraddarsys, tryckas
i och anvéndas vid ett enda tillfalle.

Detta har ocksa dppnat en rad

: mojligheter for mindre féretag som
har haft svart att konkurrera med
storféretagen - sarskilt nar det galler
mycket korta forpackningsserier.

i Men digitaltrycket har gjort
h&égkvalitativa forpackningar
tillgédngliga ocksa for de minsta

: foretagen - bade fran PSP:s

: och deras kunders synvinkel.



SKU-spridning

"SKU" ar beteckningen fér det
totala antal produktvarianter som
ett varumarke tillfér marknaden.
SKU-spridning ar ett mycket aktuellt
fenomen, trots att den totala
konsumtionen inte har 6kat sarskilt

mycket. Ma&nga aterférsaljare ar dock :

tveksamma till SKU-spridning av
flera anledningar: férsorjningskedjan
stoppas upp av alltfér manga varor
som ar nastan identiska, mindre
order av ett stdrre urval av produkter
tvingas fram och produkternas
livscykelhantering kan férsvaras.
Trots att SKU-spridningen drivs av
kunder som kraver mer lyhérdhet
och battre produkttillganglighet an

Fdrpackningar

drivs i digitala
riktningar

fram prototyper och marknadsféra
produkter pa prov utan att behoéva
i oroa sig for att en kort serie kan

¢ bli oekonomisk. Detta pavisar den

: dkande efterfragan pa kortare

¢ serier och ledtider, med den extra

mojligheten att lokalisera eller

: personifiera de tryckta bilderna.

nagonsin tidigare, kan SKU-spridning :

i varsta fall faktiskt forvirra kunderna
med en uppsjoé av produkter som
alla ser likadana ut men har olika

Att skapa flera layouter for

ett enda jobb satter press pa

alla led i forsérjningskedjan,

fran férpacknings- och

grafisk formgivning till
orderldggning, prepress och
tillverkning. Aven processen fér
forpackningsgodkannande kan vara
besvarlig och problematisk nar det
handlar om en kort serie.

Men fran glas- till plastflaskor,
burkar till klampasar och
aluminiumburkar till plastlador
anvander sig manga aterférsaljare
av en rad férpackningsval fér

att utmana konkurrenterna.
Digitaltryck for etiketter, wellpapp
och kartonger ar ocksa pa uppgang
och allt fler storformatspressar
utformas eller modifieras for
héghastighetstryckning pa wellpapp
och kartong. Stora féretag kan nu ta

Smarta férpackningar

: Inom foérpackningsbranschen vill
aterférsaljare och varumarkeségare
ofta kunna dra férdel av sdsongens
funktioner, ingredienser eller férdelar. marknadskampanje!', vilket B
: resulterar i kortare livscykler for
dagens produktférpackningar.

: Trenden med massanpassning

: kan leda till komplikationer -

: exempelvis bidrar skilda lagkrav
: pa férpackningsetiketter inom

: olika geografiska omraden

: till fler SKU-varianter - men

¢ SKU-spridningen kommer

: sannolikt inte att sakta av inom
overskadlig framtid. Att anvanda
kontrollerad spridning for att stodja
verksamhetens strategiska inriktning
kan hjalpa beslutsfattarna att
undvika problem i férsorjningskedjan
: genom att ta med teamen i

fraga i planeringsprocessen

¢ redan fran bérjan.

Precis som i andra trycksegment
¢ driver de rdadande trenderna
inom forpackning produkterna

i digitala riktningar. De vanliga

Smarta férpackningar ar en mycket viktig trend

inom detaljhandel och varumarken. Har handlar

det om férpackningar som erbjuder en battre
funktionalitet som kan delas in i tva undermarknader:

o Aktiva forpackningar
som erbjuder funktioner
som t.ex. fuktkontroll.

" MarketsandMarkets, "Smart Packaging Market”, maj 2015

: 9 Intelligenta forpackningar
: som innefattar funktioner
som indikerar status
eller kommmunicerar
produktférandringar och
annan information.

PERSPEKTIV

. drivkrafterna for digitaltryck -
korta serier, anpassning,
personalisering - kombineras med
bland annat mikrosegmentering,

¢ en dramatisk 6kning av SKU, krav
i pa snabbare tid till marknad,
utformning av prototyper och
akta forpackningspersonalisering.
Tekniska framsteg innebéar att nya
produkter oftare kommer in pa

: marknaden, och de lagerférda

i varornas anvandbarhet nar sin

¢ hoéjdpunkt i en mycket snabbare

: takt &n nagonsin tidigare.

¢ Allt detta resulterar i ett behov
av fler férpackningsvarianter och
: mangsidigare férpackningstekniker.
: SKU-spridning har lett till en 6kad
: efterfragan pa prepress inom

: design, utformning av prototyper
: och korrektur. Digitaltryck och

: digitala produktionssystem har

: perfekta férutsattningar att moéta
. dessa krav tack vare snabbhet,
férmaga att producera korta
serier pa ett ekonomiskt satt

¢ och variabel datakapacitet.

: Dagens konsumenter vill ha mer

¢ variation, och korta serier kommer

. bara att 6ka under de kommande

i dren. Innan man investerar i
trycklésningar for korta serier - eller
: genomfoér verksamhetsfoérandringar
: pd anldggningen for att skapa
utrymme for tillvaxt inom korta
serier - bodr konverterare och

PSP inte bara satta sig in i de

¢ marknadskrafter som driver den

i nya efterfrdgan, utan &ven forstd
for- och nackdelar med analog och
digital produktion av korta serier. O

: Ett vdxande segment:

: Enligt en rapport fran

: MarketsandMarkets'vantas
: den globala marknaden for
: Smarta forpackningar na

539,7 miljarder USD

' med en genomsnittlig &rlig

. tillvaxttakt (CAGR) pa 4.8 %
: fran 2014 till 2020, l1angt

: Over den totala tillvaxten

: nar det géller efterfrdgan

. pa forpackningar.

THINK PACKAGING: « HOSTEN 2015



Bade pa konsumentsidan och detaljhandels-/
varumarkessidan finns drivkrafter som verkar
i riktning mot &ékad anpassning, miljévanligare
forpackningar och mer transparens. Utmaningen
for den som ar verksam inom férsérjningskedjan
ar att anta dessa férandringar och erbjuda stérre

MO)]

 ma

O—x

Forskning' om vilka drivkrafter
som leder férpackningsféretagen
mot digitaltryck har identifierat
kostnadsbesparingar som

den viktigaste faktorn - 49 %

ar intresserade av att minska
kostnaderna fér korta serier, medan
37 % vill komma ut pa marknaden
snabbare och 29 % vill minska
forpackninglagret. Bara 25 % ar
ointresserade av digitaltryck.

Tryckerierna maste leverera

fler forpackningsstorlekar an
nagonsin férut om de vill tillgodose
handlarnas énskemal och behov,
som samtidigt formar och

paverkas av konsumenternas krav
och férvantningar. Varumarkena
behover erbjuda nya former, nya
material, mer farg och mer distinkta

urval till olika konsumentgrupper (sarskilt de
allt rikare aldre- och enpersonshushallen) utan
en betydande &kning av kostnadsbasen.

—Orpacknings-
igheter
for tryckerierna

: och kortare serier for att sticka

: ut frdn konkurrenterna och locka

. konsumenter. Allt detta kraver ratt
i teknik. Digitaltryck ar svaret pa

: féréandringar i férsérjningskedjor

i och konsumentbeteenden. Med
digitalt forpackningstryck kan

: varumarkeségarna 6ka vardet

. pa det som erbjuds och den

: egna rollen i processen.

For tryckerierna ar mojligheterna

. enorma. Analoga férpackningar
forvantas 6ka med 28 procent under
: perioden 2008-2018, medan allt

. digitalproducerat material &kar med
: 375 procent under samma period,

: vilket innebar 9,4 miljarder US-dollar
: (8,5 miljarder euro) ar 2018, enligt

. en rapport frdn Smithers Pira2 O

' Packaging World Magazine and Cal Poly, Emerging Technologies for Packaging Innovation, 2014
2 Smithers Pira, The Future of Global Packaging to 2018, december 2013




INSIKT

—Orpackning-

on-demand?

En av de stoérsta forandringarna i féorlagsbranschen
var tillkomsten av Print on Demand (bestalltryck)
som gjorde att bécker kunde tryckas i enstaka
exemplar eller sma upplagor. Trots att denna
flexibla ordervariant har varit en etablerad
affarsmodell i manga andra branscher utvecklades
Print on Demand férst efter digitaltrycket,
eftersom det inte var ekonomiskt att trycka
enstaka exemplar med traditionell tryckteknik.

Print on demand har en enorm
potential att minska kostnaderna och
ar sarskilt val lampat for
marknadsspecifika produkter i sma
upplagor. Det ar darmed mycket
troligt att forpackningar kommer att
folja samma vag nar dessa

: Pusslen innehaller mellan 100 och
: 1000 bitar och kan levereras pa
: mindre an tva veckor.

mojligheter dppnas for tryckerier och

trycktjansteféretag.

De férsta digitala skrivarna var i stort

sett utvecklade for sidor, vilket i
praktiken gjorde dem fér sma for att

Utan tvivel ar
digitaltrycket har
for att stanna.

fungera for férpackningar eller stérre

format an A3. Den senaste tidens
utveckling av bredformat kan sakta

men sékert &ndra pa detta. Det tyska
foretaget Puzzle & Play GmbH skapar :

personliga pussel i personifierade
fédrpackningar at tusentals kunder
fran kontoret i Bayern.

De valda pusselmotivet trycks pa
1,9 mm pusselkartong med den
senaste digitala trycktekniken, och
stansas och férpackas i férsluten
plastfolie innan de placeras i en

individuellt utformad lada tryckt med :

kundens pusselmotiv.

Det framstar som solklart att

: digitaltryck, Print on Demand samt
. etikett- och férpackningstryck

. tillmotesgar de gangse "lean
manufacturing”-principerna och aven
: skapar mojligheter for 6kad

: kundanpassning och riktad

: marknadsféring. Denna typ av

: kapacitet ger varumarkescheferna
. ett kraftfullt verktyg for att locka

i nya kunder.
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Vaxer

Mojligheterna

for tryckerierna?

Svaret ar ja. | takt med att den digitala tekniken
fortsatter att forbattras blir ett bredare spektrum
av tilldmpningar sasom hodgkvalitativa utskrifter/
dekorering av vikbara kartonger, omslag, laminat
och flexibla forpackningar tillgangliga.
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Digital tryckteknik och
efterbehandling har redan
revolutionerat férpackningarna
och sankt kostnaderna genom att
minska behovet av prepress som
analoga skrivare medfoér. Idag kan

bokstavligen tryckas "pa bestallning”
med minimalt svinn - upplagorna
kan vara s& sma som 50, 20 eller till
och med en eller tva férpackningar.

D& massanpassning, personalisering
och SKU-spridning fortfarande
ligger hogt pa listan dver
forpackningstrender innebar
digitaltrycket en perfekt

mojlighet att mdéta kraven hos
dessa trender och producera
férpackningar pa flera sprak,

! riktade marknadsféringskampanjer,

¢ sasongsfdrpackningar och
individuella férpackningar med kort

¢ varsel och till en 18g kostnad, utan
att kompromissa med kvaliteten.

: Detta &r inte bara ett bra satt for PSP
etiketter, kartonger och andra artiklar
: sma foretag och varumaérken gynnas
ocksa direkt av smarta och proaktiva
férpackningar som informerar

¢ konsumenten, skyddar och férlanger
: livslangden p& produkten och ger

: ett mervarde till varumarket.

att expandera sin verksamhet, utan

i Tryckerierna har har en lararroll
och behodver hjalpa kunderna

i genom att kommunicera férdelarna
: med digitaltryck vid provtryck

: och produktion av férpackningar

(i liten och industriell skala).
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Aven om inférandet

av digitaltryck ar en
uppatgaende trend som far
stor uppmarksamhet har
den fulla potentialen annu
inte uppnatts. De tio framsta
varumarkena i varlden
genererar dver en kvarts

miljard US-dollar i férsaljning.

Om bara 10-20 procent av
dessa digitaliserades och
resten forblev analoga skulle
det fortfarande finnas en
mycket stor intaktspotential
som konverterarna annu
inte har satt sig in . 1

Doug Hutt

SAB Miller Global Packaging Manager

Coca Cola
producerade
over en
miljard etiketter

En snabb checklista éver
fordelarna inkluderar:

GOr korta serier och
kundanpassade férpackningar
ekonomiska, vilket sakerstaller
att ny design eller andringar
inte leder till dverskottslager.

Skapar moéjligheter att
arbeta pa olika satt.

Far snabbare ut produkter
pa marknaden.

Bidrar till att effektivisera
forsorjningskedjorna.

Mojliggdr anpassning.

Genererar mindre avfall - utskrifter
on demand, pa bestéllning, innebar

slutet for stora upplagor och
oanvanda férpackningar. Bade
de milj6- och kostnadsmassiga
konsekvenserna ar dvertygande.
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Som en snabbt vaxande totalservicebyra med specialinriktning

pa design har vi sett hur digitaltryck har varit avgérande for
verksamhetens utveckling. Var flexibilitet bygger pa formagan att
kunna fokusera all var kreativa energi pa att producera basta madjliga
produkt med minsta moéjliga krangel och pa kortast majliga tid.

Med digitaltryck blir det enkelt att reducera bade tid och kostnader,
och producera riktigt snygga prototyper utan make-ready och utan
platar. Upplagan kan vara sa liten som en enda produkt, sa att vi kan
svara shabbt pa bestallningar. Denna flexibilitet ger vart kreativa team
mycket stérre mdjlighet att mdta kundernas behov. Jag tror dock
att denna trend verkar at bada hallen: digitaltryck kan revolutionera
forpackningsindustrin, samtidigt som dagens férvantningaripa
forpackningar bidrar till att 6ka efterfragan pa digitaltryck. J

Mike Owen
VP Communications, Guild 26

i | Coca Colas kampanij

: "Share a Coke" anvandes

. versionshantering och

i personalisering for att lansera
i kampanjen i 70 lander

: Over hela varlden.

Tryckeriernas roll ar att visa hur
forpackningsinnovation kan vara
en nyckelfaktor och USP for
varumarkena. Men det ar viktigt
att inse att digitaltryck inte ar
[6sningen pa allt. Det intressanta
ar vad varumarkena kan géra med
majligheterna, hur de kan anvanda
avancerade digitala tryckmetoder
for att battre tillgodose behoven
hos sina kunder och 6ka
produkternas spridningsomrade
pa nya marknader. Ett utméarkt
exempel pa detta &r Chester
Medical Solutions, specialister inom
kartong- och broschyrtillverkning,
som har installerat den foérsta
digitala kartongskrivaren fér
blindskrift i Storbritannien.

: namn sekventiellt &r det enda

i sattet att fa ratt férdelning vid
: forsaljningsstallet”, fastslog

: rapporten. Som en del av

: kampanjen producerade Coca
: Cola 6ver en miljard etiketter,

: "Utan digitaltryck skulle projektet : vilket_satte perspekiv pa den

: inte ha varit mojligt. Att skriva
: ut etiketter med analoga

: metoder skulle ha givit samma
i antal individuella flaskor, men
: de skulle da vara etiketterade
: och levererade tillsammans.
Att slumpmassigt skriva ut

: utbredda uppfattningen att

: digitaltryck endast lampar sig

¢ fér sma upplagor. "Share a Coke”
: visade tryckeribranschen vad

i som ar mgjligt, vilket skapade

: ett enormt intresse och 6kade

i acceptansen for digitala etiketter
: inom féretag av alla de slag.

. Investeringen, som gor att Chester

: Medical hamnar i framkant bland

. digitala kartongtillverkare for

. lakemedelsindustrin, méjliggér att

: blindskrift kan tryckas pa en kartong
: utan att sarskilda verktyg behdvs.

: Detta gor den idealisk for korta

: serier och digitaltryckta kartonger. O
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Det finns ett antal drivkrafter bakom den dkande
efterfragan pa digitaltryck. Formagan att producera
sma upplagor ekonomiskt, medan férpackningskdpare
av olika storlek fortsatter att sdka efter satt att
engagera kunderna, ar en uppenbar férdel.

Slutsats

‘e

Print on demand innebar mindre
avfall, vilket gbr att nya designer
eller andringar inte leder till
dverskottslager. Engangsanpassning
blir lika méjlig som traditionella

och elektrofotografering gor
digitaltrycket allt mer tillgangligt
och kostnadseffektivt for alla typer
av féretag, stora som sma. Kort
sagt, digitaltryck gor det mojligt fér
fédretagen att arbeta pa helt nya satt.

Trots alla de fordelar som erbjuds
har det historiskt sett funnits en
motvilja i branschen att inféra
digitala tryckprocesser i stor
skala. En allméan brist pa kunskap
inom sektorn i kombination med
uppfattningen att processen ar dyr
och svarhanterlig har inneburit att
digitaltrycket tidigare utvecklats
langsamt. Fler foretag behdver
dock évervaga digitaltryck for att
undvika att hamna pa efterkalken
pa denna snabbrdrliga marknad.
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: Néar tre fjdrdedelar av

. tryckeribranschen' undersoker
. alternativ for digitaltryck av
forpackningar verkar det

' ganska riskabelt att avsta.
langa produktionsserier. Den tekniska
utvecklingen inom bléckstraleskrivare
galler det férst och framst att

: rakna ut vilka fordelar sddana
forpackningar innebar och bekanta
: sig med hur andra anvéander dessa

: pa ett innovativt satt. Innan man

: kan kommunicera férdelarna till

: sin egen kundbas &r det viktigt

: att man sjalv &r évertygad om

: fordelarna och potentialen for
mervardesskapande. Nasta steg

ar att diskutera méjligheterna

med digitaltryck med sin kundbas.

: Att forstd konsumenterna och vad

. som &r viktigt fér dem - gladjen vid
uppackning, transparens, akthet,
miljofradgor - och att balansera

: detta med vad deras varumarke

: star for kommer att racka langt

: nar man sdker efter dvertygande
argument fér vardet av digitaltryck.

For tryckerier som vill 6verga
till digitaltryckta forpackningar

' Packaging World Magazine and Cal Poly, Emerging Technologies for Packaging Innovation, 2014
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nMa igang

Undersdk marknaden

* Det fina med férpackningar &r att de finns dverallt! Alla PSP
(Print Service Providers) borde lara sig hur férpackningarna
anvands av olika stora féretag inom skilda branscher.

e Vad ar skillnaden nar man ser till produktvolym? Vilka material
anvands? Ar det funktionellt, dekorativt eller bdde och?

e Hur &r det att arbeta med annat butiksmaterial
som ocksa kan erbjuda tillféllen till tryck?

Titta narmare pa din
nuvarande kompetens

» Alla PSP borde fraga sig vilka av deras nuvarande tjanster som skulle kunna
anvandas inom férpackningssektorn och vilka nya omraden eller koncept
som de har kapacitet att leverera till inom ramarna fér verksamheten.

¢ Kan man dra nytta av viktiga trender som utformning av prototyper,
anpassning och den sociala "unboxing"-upplevelsen?

« Vilka av dina kunder har redan krav pa
forpackningar som du kan dra fordel av?

¢ Med dina kunskaper och Canons support - hur
kan du visa dem de nya mdjligheterna?

Implementera kortsiktiga férandringar

* Forpackningar &r ett tekniskt krdvande och kunskapstdrstande omrade,
men beldningar finns att hamta fér dem som investerar i tid.

¢ Hur kan dina befintliga kunskaper och kunskaper som du kan
férvarva vara till nytta for férsérjningskedjorna pa alla nivaer?

e Har du in-house-kompetens som skulle kunna styras om
eller utokas for att leverera varde inom denna sektor?

¢ Finns det nya tillampningar som du skulle vilja erbjuda?
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Komma igang

» Kunskap ar nyckeln - om du upptacker omraden dar
ytterligare kompetens skulle vara anvandbar kan aven en
blygsam investering i utbildning eller applikationsutveckling
ge stor utdelning. En PSP maste boérja i liten skala och
se vad man kan erbjuda for att stddja befintliga kunder
eller foretag. Denna larprocess kan vara nyckeln till
att utvecklas ytterligare pa dessa marknader.

Var proaktiv - vilka showcase-material eller
varuprov behdver finnas i din portfdlj for att visa
vad du kan dstadkomma fér detaljhandeln?

Overvag att samarbeta med andra leverantérer eller kunder som
finns i ditt n&tverk och redan jobbar pa férpackningsmarknaden.

Var kreativ - kan du hitta en innovativ nisch som passar perfekt
for ditt féretags kapacitet och kan tillgodose dina kunders behov?

Tala med Canon - vara produktspecialister, applikationsexperter
och account managers finns pa plats for att hjalpa dig. De
representerar en av branschens storsta storformatsportféljer
med allt fran UV-flatbaddsskrivare och flatbadddsskarsystem

till vattenbaserade blackstraleskrivare och unika CrystalPoint
och Single-pass-system. Vi kan visa dig hur man tanjer
granserna for tryck och material for att skapa ett enastaende
erbjudande for befintliga eller potentiella detaljhandelskunder.
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For mer information kan du
prenumerera pa Think Digital,

vart magasin for tryckeribranschen
som du hittar pa
WWWw.canon-europe.com/thinkdigital

Du kan ocksa folja oss pa
Twitter: @CanonProPrintUK




