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. Yaratici ve kUltUrel sektorler (CCl'ler)
var olan en eski sektorlerdendir. Antik
Yunan'daki siir ve heykel sanatlarindan
: glinuimuzdeki dijital eglenceye, bu
sektorler insan davranisiyla dogdasi

. geregi o kadar i¢ icedir ki yaratici

ekonomi son zamanlarin en gUlgclu
ekonomilerinden biri olmustur!

Reklamcilik, mimari, moda, muzik,

: yayincilik ve film gibi cesitli sektorleri
kapsayan Avrupa yaratici ekonomisi su
anda yillik 535,9 milyar avro gelire sahip
ve bu da Avrupa’nin gayri safi milli
hasilasinin %4,2'sine tekabul ediyor.?

. Endustrileri ayni zamanda diger

. sektérlerde de yaraticilik, inovasyon ve

. blyumeyi tetikliyor. Ornegin, Berlin'deki
bir reklam ajansi bir kampanyanin
gorsellerini cekmek icin Londra'daki bir
fotografciyla calisabilir ve sonra yine
Almanya'daki bir cizerle ve matbaa

ile calisarak &énde gelen bir mizik

. produksiyon sirketinin nihai sanat

L eserini ortaya koyabilir.

. Yaratici sektorlerin disinda, moda
tasarimcilarinin genellikle otomotiv
: sektdriine ekstra bir zarafet kattigi
gdrulebilir. Ornegdin, Nissan'in 10ks
markasi Infiniti, Infiniti Q50 Luxury
: Sedan'in iki farkli versiyonunu

: yaratmak i¢cin 2014'te Amerikali

: moda tasarimcilar Zac Posen ve
Thom Browne ile isbirligi yapti.

Genelde yeni trendleri bu sekilde
. yaratan ve benimseyen ilk sektoérler
: yaratici sektorlerdir.

. Think Creative, Avrupa capinda

: yaratici ekonominin su anki
basarilarini ve blylUmesini sadlayip

. sekillendiren trendleri inceleyecek.

. Ayni zamanda baski hizmeti
saglayicilarinin (BHS'ler) bu direncli,
dinamik ve yenilik¢i sektdrlerden nasil
: faydalanabilecegini ve yeni firsatlar
ve inovasyon yolunda baskiy! bir

: rota olarak kullanarak nasil birlikte
calisabileceklerini ortaya koyacak. O

1 Kulttrel ve Yaratici Buytumeyi Olcmek, EY, Aralik 2014
23 AB'deki kulturel ve yaratici sektdrler ekonomik krizden ¢ikmanin yolunu gésteriyor, Aralik 2014
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GUNUMUzde
varatiCl Se

Yaratici ekonomi sadece Avrupa’nin gayri
safi milli hasilasinin %4,2'sini olusturmakla
kalmiyor, ayni zamanda yaratici ve
kiltiirel sektorler (CCl'ler) Avrupa’'nin

en biyiik li¢lincii isvereni konumunda.
Dahasi bu sektoérler ekonomik gerileme
doneminde direncini korumayi basaran
ve gelecekte meydana gelebilecek
gelismeler karsisinda etkilenmemesi
beklenen geng istihdami i¢in de 6nde
gelen sektorlerdendir.

_.’
Yaratici ve kUltUrel sektorler (CCl'ler),  EY'nin en son Avrupa kapsamli arastirmasina goére

127 milyaravro

otomotiv sektdrine kiyasla yaklasik Gorsel Sanatlar
2,5 kat daha fazla Avrupali'va
istihdam saglamaktadir.
Reklamcilik 93 milyar avro
TV 90 milyar avro
|
OTOM_OTi_y
SEKTORU en bUyUk 3 sektérdu ve Ggl birlikte Avrupali
CCl'lerin yarisindan fazlasina tekabul ediyordu.#
Yayinciliktan - gazeteler, dergiler
ve kitaplar - elde edilen toplam gelir: 107 milyar avro®

456 Kulturel ve Yaratici Buytmeyi Olecmek, EY, Aralik 2014
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¢ lsin ash, Avrur; it sektori

~ icinde inanilmaz basar dykileri i sanat yatinmeilarini gekmede ve kltir : kamgcilanan reklamcilik sektdrii

|m ikkat cekici noktalar ! tabanli tu lan da kiresel : gérsel sanatlardan sonra ikinci biyiik

, R—— basi cek naktadir.  : sektordir. Birlesik Krallik'ta reklamcilik
’s birlikte : sektéri en blyuk yaratici sektédr olup

tika | yaratici ve diger alanlarda (BT, proje
ipti.” yénetimi ve finans gibi) 115.300 Kkisiyi
: istihdam etmektedir.?

Yaratici ekonomi sektorl i Cevrimici gelirlerin hizla artmasiyla

Bu sektdr genel olarak yaratici

: ekonominin basarisinin ayrilmaz bir
parcasi ve inovasyon kaynagdidir. Yerel
i reklamciligin gelismesi sektoriin nasil
uyum sagladiginin ve cevrimici yeni
“oyunlara, kliplere ve sosyal paylasima
yer veren interaktif reklamlarla
“Cl'lerin blytmesini nasil tesvik
ttiginin harika bir 6rnegidir. O

7 Antika Ticareti Gazetesi, Mart 2015
8 TEFAF Raporu 2015
° Birlesik Krallik'taki Yaratici Sektérlerin Dinamik Eslemesi Ocak 2013
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Genel anlamda kiiltiir ve yaraticihk
Avrupa'da ekonomik biiyiimenin
dinamosu haline gelebilir.’®
Avrupali yaratici merkezlerin ortaya
cikmasiyla kamgilanan KOBI'ler
yaratici ekonomide hatiri sayilir
bir rol oynamaktadir. Bélgede ag
olusturma ve is gelistirme i¢in

yer alan bu tiir alanlar ve popiiler
noktalar, kitanin geri kalani i¢in

de CCl'lerin gergek potansiyelini
halihazirda sergilemektedir.

4 THINK CREATIVE « ILKBAHAR 2016

. Mesela Birlesik Krallik'ta (BK)
yaratici sektérlere yilda 76,9 milyar
¢ pound deger bicilmektedir, yani

i BK ekonomisine saatte 8,8 milyon
: pound gibi inanilmaz bir katki
saglamaktadir.” BK yaratici sektéri
ayni zamanda 3 kat fazla blyime
goOstererek BK ekonomisinin

: tamamini geride birakmaktadir.

: Sadece tasarim (Urun, grafik ve
moda tasarimi) bu oranin 2 kati
bUylUme gostermektedir.”?

. Genellikle baski ve tasarim,

yaratici merkezlerin g6z dnindeki
yogun kisimlaridir. Mesela

i Londra'nin Clerkenwell semtini

: ele alalim. Canon musterisi olan

MJ Impressions, Universitelerden
pazarlama ajanslarina kadar yerel
yaraticl topluma hizmet vererek isini
¢ blyUttd. O kadar ki, Mayis 2016'da
semt, hepsi basili materyallerle
ifade edilen yaratici eserlerin yer
aldigi sergiler ve teshir salonlariyla
kendi Tasarim Haftasi'na ev sahipligi
: yapmaya hazirlaniyor.

o Kiltarel ve Yaratict Blytmeyi Olemek, EY, Aralik 2014
TTasarim Konseyi
2 Tasarim Konseyi, Ocak 2015



Birlesik Kralligin disinda, elimizde
bulunan benzer nitelikteki gincel
veriler, Fransa ve Almanya’nin

da zengin yaratici ekonomilerden
faydalandigini gézler énlne
sermektedir. Sirasiyla 35 milyar
avro ve 49 milyar avro'luk Gayri
Safi Katma Degerle (GSKD), bu
Ulkelerin yaratici sektorleri finansal
olmayan ekonomilerine ortalama
%3,65 katki saglamaktadir.™®
italya’da, 2012-2015 déneminde
yaraticiliga yatirim yapmayi segen
isletmeler cirolarinda %3,2'lik bir artis
go6rmuUstir; bu da yaratici sektérin
glclnln altini daha da belirgin bir
sekilde cizmistir. Bu yatirnim, kalturel
sektdrdn 1,4 milyon insani (toplam
nUfusun %5,9'u) istihdam etmesiyle
ayni zamanda istihdam Uzerinde
de olumlu bir etki yaratmistir.*

¥ Avrupa’nin Yaratici Merkezleri, Enders Analysis, 2014

1l Sole 24 Ore Temmuz 2015
S McKinsey & Company Arastirmasi 2013
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Mesela Birlesik Krallik'ta
yaratici sektorlere yilda

76,9 milyar
pound

deger bicilmektedir, yani
BK ekonomisine saatte

katki saglamaktadir.

. Avrupa'da baska yerlere
baktigimizda, Berlin'deki genc¢ oo

yenilikei sirketlerin, cogu yaratici e
sektorlerde olmak Uzere yaklasik
100.000 yeni istihdam yaratmasi
bekleniyor.® Hollanda'da, Amsterdam
yaratici sektérinldn sagladigi katma

: deger 40.312 isletme ile 4,3 milyar
avro'dur.® Roma, Stockholm, Madrid,
MUnih ve Budapeste de yaratici
popduler noktalari ile 6n plana
cikmaktave yaratici ekonominin
bolge genelinde ekonomik

gelisme icin anahtar bilesen
olmasinin yolunu acmaktadir. O

'® Amsterdam Ekonomi Kurulu

7 Kilttrel ve Yaratici Buytmeyi Olgcmek, EY, Aralik 2014
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Dijital

Siiphesiz ki dijital, glinlimiiziin en
biiyiik trendidir. Dijitalin kullanimi,
hem tiiketiciler hem de isletmeler
icin kiiltiirel gelismeyle beraber
evrim gegirdi. Dijital sadece ¢alisma
bicimimizi aksatmakla kalmadi, ayni
zamanda yiiksek degere sahip icerigi
teknolojiyle birlestiren tamamen yeni
is modellerini de (iiretim, dagitim ve
tiiketim anlaminda) tesvik etti.

Miizeler, dijitali benimsemenin
getirdigi avantajlara verilebilecek
harika bir érnektir. Tarih ve gelenekle
bezeli bircok mize, koleksiyonlarini
gelistirmek ve ziyaret¢i deneyimini
zenginlestirmek icin gérintu
ekranlarindan interaktif cihazlara
teknolojiyi benimseyerek dijital cada
gecis yapmistir. British Museum,
cocuklarin ve genclerin mizenin
koleksiyonunu &égrenip etkilesimde
bulunmasi icin teknolojik bir merkeze
sahiptir. Arttirilmis gerceklik, gérinta
tanima ve 3D baski 6zelliklerini
sunan mizenin dijital 6grenme
programlari ilk 5 yilda 51.000'in
Uzerinde katilimci cekmistir.”®

'® Strategy&, Yaratici Avrupa’nin Dijital Gelecegi, 2015
® British Museum Basari Oykiisti 2015
20 Kulturel ve Yaratici Buytmeyi Olcmek, EY, Aralik 2014

icGORU

ircok sektor icin, dijitallesme sirketlerin misterileriyle iletisim kurma
icimini kokten degistiriyor. Dijitallesmeden en fazla etkilenen sektérler

arasinda icerik olusturma ile ugrasan sektorler yer aliyor. Miizik sektorii
gibi bazi sektérler en az on yildir dijitallesmeyle cebellesirken dergi
yvayinciligi gibi digerleri ise tam etkisini daha yeni yeni hissetmeye
basliyor. Sadece gectigimiz birkag yil icinde, yaratici sektérlerde 3D

baskili yaratici hizmetler ve dijital miizeler gibi kendi baslarina yeni
birer sektodr olabilecek yeni oyuncularin ortaya cikisina sahit oldu

Strategy&, Yaratici Avrupa’nin Dijital Gelecegi, 2015

. Dijital, ayni sekilde, en dinamik

: CCl'lerden biri olan oyun sektérine

. de yeni bir boyut kazandirmistir.

¢ Gorsel sanatlar ve reklamcilik yaratici
ekonominin belkemigi olarak goérilse
. de, asil dikkati hak eden bu genc¢
sektoérdlr. Her bir isin ortalama

1 148.148 avro getirmesiyle, tim
CCl'ler kapsaminda en buyuk ikinci

: satis - istihdam oranina sahiptir.?°

26 milyondan fazla Alman'in akilli
telefonlarda, TV konsollarinda

: ve tabletlerde video oyunlari

: oynadigi Almanya, Avrupa'da en

: fazla internet kullanicisina sahiptir

i ve bu ydnuyle is icin dnemli bir

: potansiyel yaratmaktadir.?

2014'te, bagimsiz dergi aboneligi
hizmeti Stack gelirlerinde %78'lik bir
artis ve abone sayisinda da %76’k

bir artis bildirdi. Bagimsiz markalarin
poplilerligindeki bu patlama, uzun
zamandir ¢evrimigi dergi perakendeciligi

yapan magCulture'i 2015’te Londra’'da
ilk perakende diikkanini ve stiidyosunu
acmaya itti. Betty Magazine gibi bu
markalarin ¢gogu lcretsiz ¢cevrimigi
blog’'lar olarak baslayip sonra baskiya
gecis yapmaktadir.

21 GTAI 2012
22 Kilturel ve Yaratici Buyumeyi Olecmek, EY, Aralik 2014
23 Android Uzmani Agustos 2015

. Dijitalden elde edilen gelirler sonunda
yaratici ekonominin blyUmesini

¢ ivmelendirmis ve 2001-2011 yillari
arasinda gelirlere 30 milyar avro

: eklemistir.?? Bu trendin, dijitalin yaratici
Urdnlerin tiketimi ve dagitimi icin daha
: da fazla yeni ydontem ortaya koymasi

. sayesinde gelecekte de devam etmesi
¢ beklenmektedir; bunun nedeni kismen,
: akill telefon sevkiyatlarinin sadece
2015'in sonu itibariyle 1,3 milyar birim
gibi sasirtici bir seviyeye ulasmasinin

1 6ngorilmesidir.?® Bu cihazlarin hemen
hemen hepsi akilli klavyeye, genis

: bant sesi destekleyen hoparlérlere,

. arka ve 6n kameralara, hizmeleme

¢ (beamforming) teknolojisini

. destekleyen mikrofonlara ve HD
videolara sahip olacaktir. Bunlar

. yaratici sektorler icin glc aletleridir.

. Dijital teknoloji, perakende sektériinde
: Stok Tutma Birimlerinin (SKU'lar)
cogalmasina yardimci olmaktadir.

: Bunun temelinde, tUketicilerin

¢ Urin cesitliligine gosterdigi

. talep yatmaktadir. Daha genis

pazar sektérlerindeki markalar
distndldigunde, BHS'lerin devreye

: girip daha fazla SKU icin g&sterilen
talebi karsilamak Uzere gereken

: seviyede cesitli ambalajlama sunmasi
¢ hususunda buytk bir firsat vardir. O

>
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@ Yarin devami

f\

o

Ozellestirme ve kisisellestirme

Markalar ve perakendeciler, : Esas is gliclendirici olarak sadece . Kisisellestirme yeni bir sey degil -
miisterinin bir numaral 6ncelige Ozellestirmeye odaklanan markalar moday! ve monogramli mendilleri
sahip oldugu gercegine uyandilar. : da simdiden harika geri dénUsler i ve kisisellestirilmis spor ayakkabilari
Artik her karari miisteriyi g6z éniinde : almaktadir. Popduler Avustralya distnin - ancak popularitesi simdi
bulundurarak veriyorlar. Biiyiik él¢lide markasi Keepcup (kahve tiryakileri yaylliyor. Nutella mUsterilerine findik
dijitalin ortaya ¢ikmasi sonucunda icin tekrar kullanilabilen kupalar satar), ezmesi kavanozlarina ve takvimde
kisisellestirme ve 6zellestirmenin mUsterilere kendi malzeme ve renk Ozel glinlere (Sevgililer GUnU ve Noel
yiikselise ge¢cmesi, bu trendi en acik kombinasyonlarini secme &zglrligu gibi) kendi adlarini ekleme firsati
sekilde gozler 6niine sermektedir. sunarak Birlesik Krallik pazarina veriyor. Selfridges 6zel paket kagidi
Reklamcilik sektoriiniin 'kitle’den girmeyi basarmistir.?® ve kartlar satiyor. MUsteriler Abigail
'dogrudan’a ve hatta 'ufak ¢apta . . i Warner tasarimlarina istedikleri

: Ozellestirme farkl yonlerde patlama : . .

: ? ) Y . p .. : adi ekleyerek hediyeleri daha da
: yapmaktadir; bunun harika érneklerini  : . .

: . . . . 1 &zel hale getirebiliyorlar. DUnya
¢ otomotiv, moda, yayincilik ve i¢ mimari : N . o
: i . i e . . capinda sektérler musterileri daha
: sektorlerinde gorebilirsiniz. Nissan, N .

- S ¢ kisisel yollarla ¢ekip artirmanin

. musterilerinin arabalarini tamamen :

- . R o . : firsatlarindan yararlaniyor.

: Ozellestirmesine izin veriyor.?” Laminat

1 yer kaplama sirketi Falquon (Almanya)

yenilikei bir is modeli sayesinde

¢ yeniden canlandi; ticari ve ev yer

¢ kaplama sektérini ismarlama ve

Ozellestirilmis yer kaplama UrUnleri

i gelistirerek kdkten degistirdi.

T 2 2 B =

hedefleme'ye gectigini gordiik,
tabii bunda mobil cihazlarin
kullaniminin artmasinin payi biyiik.
Samimiyet icin gosterilen miisteri
talebi de burada devreye giriyor.
Dijital teknoloji ve dijital baskinin
bu tiir beklentileri karsilamak

icin son derece hazir oldugu bu
ortamda, CCl'lerin bu trendden en
iyi sekilde yararlanmalari miimkiin.

ARIN ‘ ‘
ARIN ‘ ‘
ARIN l‘
ARIN |:’;
ARIN |:’;

& SIZE GZEL SISEDEKI PENNINE MADEN SUYUNUN TADINI CIK;
\'\-a
& SIZE GZEL SISEDEKI PENNINE MADEN SUYUNUN TADINI CIK;
\'\-a
& SIZE GZEL SISEDEKI PENNINE MADEN SUYUNUN TADINI CIK;
Yo,
& SIZE GZEL SISEDEKI PENNINE MADEN SUYUNUN TADINI CIK;
\'\-a
& SIZE GZEL SISEDEKI PENNINE MADEN SUYUNUN TADINI CIK;
\'\-a

EMRE
ZEYNEP
MERT
EBRU
CEM

3
\,

24 Kisisellestirmek, Bain & Company, 2013
25 Kitlesel 6zellestirmeyi neden dustnmelisiniz. MakeWorks, Mart 2015
26 Kisisellestirmek, Bain & Company, 2013
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“ Genel olarak, 6zellestirilmis Grlinleri
alan misteriler daha yliksek
memnuniyet duymakta ve kendilerini
daha degerli hissetmektedir.
interneti kullanarak 6zellestirmeyi
otomatiklestiren sirketler, koca bir
miusteri segmentini cok daha kolayca
tek bir miisteri boyutuna indirgeyebilir.
5 yil sonra bu, miisteriler tarafindan
beklenen bir durum olacaktir.?* ,’

Ken Seiff
2013'te Brooks Brothers’'in dogrudan ve tim
kanalll pazarlamadan sorumlu Baskan Yardimcisi.

Daha 6nce Canon’un Think Retail
dergisinde de vurgulandigi gibi,
uluslararasi blyUk magaza John
Lewis "Her Sekilde, Her Kumasta"”
adini verdigi koltuk hizmetiyle
oOzellestirilmis mobilya alaninda ¢igir
acmistl. MUsteriler koltuk stilinin basil
oldugu bir kart ve kumas numunesini
secebiliyorlardi ve bu ikisini ekranin
yanina getirdiklerinde koltugun nasil
gorlinecedi ekranda beliriyordu.

it

Dijital Gretimin kullanilmasi ve tek
seferlik GrUnlerin hizlica Gretilmesiyle,
trendin anlasiimasina ve kendini
ifade etme amaciyla kullanilmasina
odaklanan CCl'ler bunun meyveleri
toplama sansina sahip olacaklardir.
Bain'in internetten alisveris yapan
1.000'den fazla kisi ile gerceklestirdigi
arastirmaya goére bu Kisilerin %25
ila %30'u ézelleég’lrmeyi kesfetm:
istiyor. Tam potansiyeli 6lcmek
olsa da, internetten yapilan ayz
satislarinin ‘ﬁ_?S_’inde ozelles
basvurulsaydi, bu, yilda
dolarlik bir

“Olanaklar pazara hizmet etmek
abi icin gelisirken musteriler de
ve 3 O6zellestirme icin hazir durumda.

: L Teknoloji esnek, dijital olarak
erdi2OQ kontrol edilen Uretim siireclerini
- mimkin kilacak ve cevrimici
tasarim olanaklarini tedarik
zincirleriyle entegre edecek
kadar ilerledi. Bilgisayar
glci ve bant genisligi artik
¢evrimigi tasarimi herhangi bir
zorluk yasanmadan tasiyacak
kapasiteye sahip.zs,,

o

Bain & Company

27 Nissan Juke 2015
28 Kisisellestirmek, Bain & Company, 2013

THINK CREATIVE « ILKBAHAR 2016 9



baski yaratici sektérde calisanlarin
endilerini ifade etme bicimini degistiriyor

ve yazilimdaki, donanim renklerindeki
ve materyallerdeki inovasyon sayesinde
yaratici alanda tamamen doénlstiriiclii olma
kapasitesine sahip. 3D baski gercekten heyecan
verici ve yaratici sektoérdekilere ¢alisabi ri
tamamen yeni parametreler sunabiliy:

Richard Curtis
Bas C6zUm Danismani,
Dijital Gériantdleme, Adobe

Eklemeli liretim ya da 3D baski
riistlinii ispathyor, zira Gartner’a
gore diinya ¢apinda 3D yazicilara
yapilan son kullanici harcamasinin
2015’te 1,6 milyar dolardan
2018’de yaklasik 13,4 milyar dolara
yiikselmesi bekleniyor?°.

3D baski, Grtin gelistirmeyi hizlandiran
ylksek kaliteli, tek seferlik &zel
prototiplerin Gretimini mimkuin kilarak
imalat ve muhendislik sirketlerinin
calisma bicimini kdkten degistirdi.

3D baskinin ¢esitli pazarlar icin yeni
Uretim ve iletisim kanallari acmasi
sayesinde, dogru ve uygun maliyetli
konsept modeller artik haftalar

yerine saatler icinde gelistirilebiliyor.
Ornegin mimarlar artik tam renkli bir
bina modelini bir gecede bastirabiliyor,
bu da bir tasarimi sirket icinde ve
mUsteriyle paylasmaya ya da halka
satmaya yardimci oluyor.

Artik tek bir makinenin cep telefonu
kilflar, karmasik mUhendislik
parcalari ve Urlin kalplari gibi genis
kapsamli uygulama firsatlari arasinda
yer alan birbirinden cok farkli Grinleri
Uretebildigini distinmek son derece
sasirticl. Iste yaratici ve kiltirel
sektorler (CCl'ler) icin cok fazla
saylda firsat kapisini acan nokta tam
da bu esneklik.

Yaratici ekonomi sadece Uretim éncesi
sUrecten yararlanmayacak. IDC’ye goére
2020 yil itibariyle 3D baski tim tuketici
alimlarinin %10’'undan fazlasi icin “talep
Uzerine Uretim” senaryolarinin hayata
gecmesini saglayacak ve bu da CCl’ler
icin olaganustu bir firsat.

*10 THINK CREATIVE « ILKBAHAR 2016



3D baskinin

o . 2018’de
bUyUmesi

13,4 milyar dolar

l 2015’te
1,6 milyar dolar

3D baski, Grlnleri kavrayip olusturmak
ve tasarim paradigmasini degistirmek
icin yaratici firsati ortaya cikariyor.
Geleneksel Uretim sUreclerinin
hakimiyetinden kurtulan tasarimcilar,
klasik aletle sekillendirme sUreclerinin
kisitlamalari olmadan en zarif tasarim
¢c6zUmUlne odaklanip daha hizl ve
daha karmasik tasarimlar Uretebiliyor.
Bunun sonucunda 3D baski mimari
ve Urln tasariminda, imalat ve
muihendislikte &nemli bir rol oynuyor.

Sektérde, 3D baskinin sundugu
olanaklarla egitim gbéren yeni nesilden
gelen bir bilgi artisi séz konusu.
Cagdas egitim insanlarin daha 6zgur
dUstnmesini sagladi ve geleneksel
kisitlamalarin terk edilmesiyle yasanan
bu paradigma degisikligi artik Grin
tasariminda yeni firsatlar yaratiyor.
Kuruluslarin artik 3D baskiyi tasarim
sUreclerinin ayrilmaz bir parcasi olarak
gbérmesi de bdylesine zengin bir pazar
potansiyelinin nedeni.

Yaratici ekonomi sadece Uretim éncesi
sUrecten yararlanmayacak. IDC’ye gére
2020 vl itibariyle 3D baski tim tlketici
alimlarinin %10’'undan fazlasi icin “talep
Uzerine Uretim” senaryolarinin hayata
gecmesini saglayacak ve bu da CCl'ler
icin olaganUstU bir firsat.>° O

29 Gartner, Tahmin: 3D Yazicilar, Dinya Genelinde 2014
30 |DC Tahminleri 2015

“...gercekliéi daha fazla bilgiyle
birlestirme firsati, arttirilmis
gercekligi cikis yakalayan ve
izlenmesi gereken bir trend
olarak ortaya koyuyor.,,

()
\=/

Arttirilmis
gerceklik

Son zamanlarda Google Glass ile
ozdeslestirilen, gercekligi daha
fazla bilgiyle birlestirme firsati,
arttirilmis gercekligi ¢ikis yakalayan
ve izlenmesi gereken bir trend olarak
ortaya koyuyor. Ger¢ek ve sanal
diinyalarn birlestirerek lriin tasarimi
asamasinda gelistirme siirecinin da

"

saglayarak gereken prototip sayi
azaltabilir ve ¢evre lizerindeki etkiyi
en aza indirebilir. =

Arttirilmis gerceklik mimaride,
imalatta ve ic mimaride calisanlar igin,
bina tamamlanmadan dnce etrafinda
yurlyebilecek olan mUsterilere
fikirlerini sunma firsati verirken yarat
ajanslara da bir reklamin yerlestirildig
yerde nasil gérinebilecegdini sergileme
imkani sunuyor.

Sonuc olarak, asil Grdnlerin
simulasyonunu yapip musterilerin
bunlari ele alip farkl acilardan gérmesi
saglanarak satis faaliyetlerinin
desteklenmesi mimkun. Bu trend
sayesinde Urldn tasarimi ve kullanislihgi
daha énce hi¢c olmadigi kadar mercek
altina alinacak.

Dijital icerikle gercekligin birlesimi
tasarimda, mimaride ve insaatta
inovasyonu gelistiriyor. Urtin gelistirme
ve pazara strim surecini hizlandirma
potansiyeli inovasyonu daha da
fazla destekleyecek ve blyumeyi
tesvik edecektir.



Ortak
intiyaclar

&)

Yaratici ekonomideki tim sektorler
birbirinden farkli olsa da ortak yanlari
dikkat ¢ekicidir. Temel intiyaclarinin
ve calisma bicimlerinin cogu aynidir.
Ornegin, tim isletmelerin fikirlerini
ifade etmesi ve markalarini temsil
etmesi gerekir. TUm isletmeler
farklilik yaratmak, yeni calisma
bicimleri bulmak ve déntsmek icin
teknolojiye basvurur.

Yaratici sektoérdeki isletmelerin de
bunlardan farki yoktur. Onlar da bu
temel slrecleri modernlestirmek ya
da kolaylastirmak icin, hatta yeniden
sekillendirmek icin yeni ve gelismekte
olan teknolojilere basvururlar. Gérsel
ve dokunsal iletisimin birlikteligi
yaraticiligi destekler.
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Yaratici ve kiiltiirel sektorler;
arasinda igerik, yayincilik, liretim

ve dagitimin da bulundugu bir

dizi sektor ve etkinligi biinyesinde
barindirir. Bu sektorlerin ¢cogu vizyon
ve inovasyon lizerine kuruludur.
Teknolojiyle yeni seyler deneme
o6zgilirliigiine sahip olan yaratici
sektor ¢alisanlari, siirece daha da
fazla yén vermenin ve tamamen
yaratici yepyeni bir seyler ortaya
koymanin miimkiin oldugunu gérdii.

isbirliginin inovasyona zemin
hazirlayabildigi ve yaraticiigi
kiskirtabildigi bilinen bir gercek ve
teknoloji de isbirligini destekledigi
Olclde gercekten basarili olabilir.
Dlnya capindaki isletmeler

fikirleri paylasmak ve dinyanin

farkli yerlerinde bulunan ekipleri
projelerde isbirligi yapmak Uzere
birlestirmek icin bulut hizmetlerinden
yararlanmaktadir. CCl’'ler ilham ve en

buluttan faydalanabilir.

Kitle kaynak kullanimi
(crowdsourcing) essiz bir sey
yaratmak icin yaratici Kisileri bir
araya getirmenin bir 6érnegidir.

Bana gore fotografcilikta (¢

tir sihir vardir. Birincisi resmin
yakalanmasinda... ikincisi benim
resmin post prodiiksiyonunu
yapmamda... Uclineiisii ise baski
yapma siirecinde.

Clive Booth
Fotografci ve film yapimcisi

. Cok uluslu markalar zaten yaratici
kitle kaynak kullaniminin sundugu

. firsatlari benimsemis durumda, hatta
Toyota logosunu ve marka adini

1936 yilinda kitle kaynak kullanimi
sonucunda belirlemisti.** Bircok marka
Talenthouse ve Tongal gibi yaratici
kitle kaynak kullanimi web sitelerinden
yardim aliyor. Mlzisyenlere,

. tasarimcilara, videograflara ve diger
sanatcilara ihtiyaclari oldugunda

para karsiliginda bu sitelere ilan
vererek sonrasinda verilen teklifleri ve
goruUsleri degerlendirebiliyorlar.

. Ancak, bulut teknolojisinden

: sadece sirketler yararlanmiyor.

: Bulut, fotografcilarin genellikle
yalniz basina calistigi fotografcilik
: alaninda bile verimliligi artirabilir
ve yaraticihgin yollarini agabilir.
Fotografcilarin yakalanan resimleri
dogrudan masaulstine yansitmak
: icin uygulamalar kullanarak ne

iyi uygulama icin firsatlari genisleterek
da diger yaratici Kisilerin bir resmi

. ilham panosuna eklemeden dnce
hemen ayakUstl Uzerinde degdisiklik
yaparak ne kadar zaman tasarrufu

: yapabilecegini dustnan.

kadar zaman kazanabilecegdini ya

isin ash, yaratici stirecler ve
. Uretimler dogrudan baskinin
: nimetinden faydalanabilir. O

>

Her goérsel sanatcl icin baski yaratici siirecin ayrilmaz bir parcasidir.
Genellikle imaj yaraticilari resimlerle ¢calisirken ekranlarina baglh
bir sekilde is yaparlar, ancak arkadan isiklandirmali ekranlar

ve kagit her zaman farkli sonuglar verir ve resimleri farkl
sekillerde yansitir. Resim diizenleme siirecinde, bir sahnedeki
isiklama degerlerinde ve ton araliginda ufak iyilestirmeler
kolayca uygulanabilir. Ne var ki, bu hemen gbze ¢arpmayan
degisiklikleri ekranda degil de ancak baskida gérdiigiiniiz
zaman fark edebilirsiniz. Baski bu siirecin sadece sonunda
olmakla kalmayip gercekten bir pargasi haline geldiginde
resmin her iki zeminde de en iyi sekilde gériinmesini saglar.

Richard Curtis

Bas C6zum Danismani, Dijital Gorintileme, Adobe

34 Yannig Roth, ‘En iyi 11 kUresel markanin 10’u yaratici kitle kaynak kullanimina basvuruyor’,

Crowdsourcing.org, Temmuz 2012
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@ Inovasyon ve teknoloji destedi devami

Baskl yaratici sureci hangi
noktada destekliyor

Baski, posterlerden tabelalara, i Bir moda tasarimcisinin Ureticiyi
ambalajlamadan fotografc¢iliga : yeni sezon tasarimlari konusunda
bircok temel yaratici ifade bi¢ciminin bilgilendirdigini dtsinin; hem

ve tasarim, kontrol (prova) ve bilgilendirme hem de prova

lretim gibi destekleyici siirecglerin i asamasinda rengin tami tamina dogru
merkezinde yer alir. Uriin tasarimi olmasi ve tasarimin tutarlihgi son
diinyasinda sekil, uygunluk ve derece dnemlidir. Renk ayni zamanda
islev icin prototip olusturma farkh duygulara da hitap edebilir.

bu denkleme eklenebilir. Renge cok &nem vermeyebiliriz

i ama insan duyulari Gzerinde etkilidir.
istedigimiz tepkiyi alma hususunda
dogru renk is akislari bUytk 6dnem
tasir. iste bu yizden sirketler gorsel
markalari séz konusu oldugunda renk
iletisim - iletisim kurma bicimimiz, : tutarliidini saglamak icin binlerce
kendimizi nasil ifade ettigimiz ve ne pound harcamaktadir.

ile yakindan ilgilendigimiz yaratici ve :
kulttrel sektorlerin kilit gtg¢lt yanidir.
icerik s&z konusu oldugunda baski
paha bicilmez bir rol oynayabilir.
Sadece kalitenin hayati &nem
tasidiginda degil (dogrudan postada
oldugu gibi), daha etkili bir iletisim
yontemi platformu olarak da. Bir
fikrin ya da isin gorsel temsili dnem
tasidiginda, baski hayati olabilir.

Baskinin pazarlama ve iletisimi nasil
destekleyebilecegdini anlamak ve bu
aracl en iyi sekilde kullanmak son
derece dnemlidir.

. Buna diger bir 8rnek de gdrintinin
her sey demek oldugu fotografciliktir.
Fotografcilar resim editdrlerine

ya da musterilere portfolyolarini
gosterdiklerinde, genellikle islerini
sunmak icin baskiya bel bagdlarlar
cltnki bu sekilde bilgiyi farkli ve

: daha guclu bir sekilde izleyip,

isleyip ve onunla etkilesimde
bulunma firsatini yakalariz. O

insanlar bir icerigi dijital olarak
aldiklarinda sadece %16's1 detayl

bir sekilde okurken bu oran basili
materyaller s6z konusu oldugunda
%59'a cikmaktadir32 Baska bir

sekilde ifade etmek gerekirse, dergi
okuyucularinin %88'i basili materyalleri
dijitale tercih ettiklerini belirtmistir.>*

32 Mark Hooper, The Guardian, ‘Kim demis baski 6ldu diye?’ Haziran 2012
33 Editdrden, ePazarlamaci: Dijitale Karsl Baski, Temmuz 2014
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“ Baski hala son derece heyecan

verici. Yaratici bir fikre dikkat

¢ekip bunu paylasma hususunda
bir ekrandan daha etkili olabilir.

Ayrica kagit insan duyularini
¢ok daha fazla uyarir; kendine
0zgl bir kokusu, hissi ve
yansitma o6zellikleri vardir ve

bunlar bakan kiside duygusal bir

tepki yaratabilir. Tabii ki dijital

¢ikti glinimiz diinyasinda hala
son derece 6nemli bir formattir

ve her ikisinin de kendine
gore giizel yanlari vardir.
Ama baskinin dijital diinyada
hala énemli bir rol oynadigi
yadsinamaz bir gergektir. ,,

Richard Curtis
Bas C6zum Danismani, Dijital
Gorintileme, Adobe

icGORU

Daniel Judge, Teknik Yénetici, Velmex:
“Moda diinyasi i¢in baski ve renk
dogrulugu kiymetli. Prova - 6zellikle
perde ve giysi kumaslari icin olsa da
fotografik anlamda da - renk onay!i
gerektirir. Genellikle basili renkler
zamanla kayar ve netligi kaybetmeye
baslarsiniz, bu da buylik bir sorun
teskil eder.”

“Uluslararasi moda markalarinin
gelistirme siireci boyunca baskiyi
kullanmalarina yardimci oluyoruz;
yaratimdan ve tasarimdan, provaya
ve Uretime kadar. Cozimimiiz
sayesinde kurulustaki her yazici
tam olarak ayni kalitede ve renkli
baski Uiretebilir. Markalar genel
merkezdeki, llkedeki ya da
uluslararasi ¢aptaki ekiplerinin tam
olarak ayni seyi gérdiigiinden emin
olmak isterler. Modada ve diger
yaratici sektorlerde, yaratici siirecin
her asamasinda dogru sonugclar
Uretmek hayati 6nem tasir.”
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Ayrica

emrinde bulunan :
binlerce olasiligi
da diistiniin: :

icGORU

i+ GOruntu turd ve uygulanacak islem

matbaacilarin :

i« Malzeme
¢ Karisik ortam ve karisik baski ttrleri

¢ Doku olusturmak igin birden fazla
i murekkep katmani kullanimi

¢ Baski sonrasi kaplamalar

¢ ¢ Renklerin, beyazin ve
vernigin uygulanmasi

* Birden fazla ylzeyde baski katmanlari.

Bask! yaratici sUrecin
neresinde yer aliyor

Degerli destek katkisiyla baski bir

adim daha ileri gidip yaratici siirecin

ayrilmaz bir pargasi haline gelebilir.
Sanatin, kiiltiiriin, yaratici diisiince
ve ifadenin hayata gecgirilmesi

etkili bir baski is ortakligiyla bliyik
Olclide gelistirilebilir.

TUketici GrUnlerinden ve endustriyel
Urtnlerden mobilyaya, ic mimari

ve endUstriyel bilesenlere kadar
Gran tasarimini ele alalim. Baski
eger yaratimin kilit bileseni

olarak rol oynuyorsa inovasyona
yapabilecedi katkiyr gdérmek

icin alim olmak gerekmez.

Mobilya tasarimcisi Piet Hein

Eek, baskinin, yaratici sektorlerin
musteri cekip musterilerle iliski
kurma bicimini nasil kokten
degdistirebilecegdine harika bir
ornektir. Hem de sanat ve tasarimla.

i Piet Hein Amsterdam’daki
Rijksmuseum’un sanat
koleksiyonundan en meshur tablolari
aldi ve kontrplak taburelerin Gzerine

: bastirdi. Hollanda Tasarim Haftasi'nda
¢ gorlclye ¢cikan Kontrplak Baski
Koleksiyonu'nda Johannes Vermeer'in
"SUtcl Kiz" adl klasik tablosunun
yani sira ézel baski ve dokulara

¢ sahip sehpa ve tabureler gibi cesitli

. mobilyalar yer aliyordu. Renkler ve
resimler tahta parcalari ya da yanmis
odunlar gibi basit yapilarin Gzerine
bastiriimisti. Piet Hein Eek: “(Baski)
yeni fikirler ve tasarimlar gelistirme

¢ yolunda beni tamamen 6zgurlestirdi.”

Sadece deneylerle ve uygulama ile
bir teknolojiyi kesfedip gelistirebilir
S ve yeni bir seyler yaratabilirsiniz.
inovasyon Ureticilerin degil baski

¢ kullanicilarinin yeni seyler deneyip
bulmasiyla ortaya cikar.

Baski genellikle bir fikri sunmak ya

: da bir mesaji paylasmak i¢in yaratici
: strecin sonunda kullanilsa da,
gelistirme slrecinde ¢cok daha erken
bir asamada kullanilinca daha fazla

¢ deger katabilir. O
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Yaratici ekonomi:

Sirketinizle yaratici firsatlarin arasinda
bir kdprd kurmak

THINK CREATIVE * ILKBAHAR 2016

CANON'UN iCGORU VE BILGISI
SAYESINDE MUSTERILERIN YENi iS
FIRSATLARI BULMASINA NASIL
YARDIM EDEBILECEGIiNi KESFEDIN

www.canon-europe.com/thinkdigital



Yaratici ekonomide baski
itin gercekten cok 6nemli bir

firsat mevcuttur. Baski hizmeti
saglayicilarinin (BHS’ler) ¢ogu
halihazirda prova, sunumlar .icin
prototip olusturma ve kisa siireli isler
icin yaratici sektorlerdeki isletmelerle
'callsmaktadlr. Burada 6nemli olan
yaratici ekonominin nasil degistigini
ve bu degisimi sekillendiren trendleri
‘anlamaktir. Bu sayede BHS’ler bir adim
“&nde olur ve sektériin-ihtiyaglarina

fleri géh‘)slu BHS’ler yehi pazarlara

~gifmeye ve-buylme firsatlari
__yalkalamaya calisarak portfolyolarini

daha da genisletebilir. InfoTrends’in '
mudurG Ralf Schlézer’e gore,
basarili BHS’ler genellikle is akisini,

--web araglarini, yeni medyayrve ——

{jijital renkli baskiy daha yuksek A
benimseme oranina sahip oluyor.34

BHS’ler kendilerinin ve baskinin
hangi noktada daha fazla deger
katabilecegini anlamalidir.

Hirsli olmall ve-inovasyon-pesinde - .

kosmalidirlar; hem yaptiklari

~iste hem de konusmalarinda ve ==

sunduklari danismanlikta.

= isle ilgili hangi Zorkukla Karsilasirsaniz
_ karsilasin, inoyasyon en iyi, is

GELECEK

R
%
Q)
(—I_

Yaratici ve kulttrel sektorler icin (ayni
sekilde markalar ve ajanslar icin de),
teknoloji ve baskinin fikirleri sunup
satmaya nasil yardimci olabilecegini,
hatta yaratici strece nasil katkida i
bJIunabiIecegini g6z 6nlnde
‘bulundurmak son derece énemlidir. -

Yaratici sektorde calisanlar
BHS’lerden en ¢cok metalasmis

is ortamindan uzaklasip birlikte
calistiklarinda faydalap_a_biljf ve dah@
fazla firsattan yararlanabilir. Ornegir %
bzellestirilmis ya dakisisellestirilmis
baski ve Urtnler her iki tarafjicin :
de yUksekmarjlririinler eklemek®

ve pazarlamada daha bulyuk etki
yaratmak icin en buyuk firsati sunar.

ortakliklari tam anlamiyla birlik icinde
oldugunda-saglanir-Canh.resimlerin
akfiniza gelen hemen hemen her
.tarlt malzemeye basﬂmasmln. 2
 isinizi nasil degistirebilecegini ya
da destekleyebilecegdini dustnin.
Bir daha asla vazgecemeyebilirsiniz. O

ilyor', InfoTrends
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Potansiyel kitlenizi ve onlarin
ihtiyaclarini anlayin. Kendinize sorun:

* Yaratici sektorin Ulkenizdeki ya da
bolgenizdeki manzarasi nasil ve
isletmeniz bu kitleye nasil hizmet
edebilir? ister tasarim ister imalat
temelli bir ekonomide olun, gelistirme
sUrecinin erken, yaratici asamalarini
desteklemek icin firsatlar mevcuttur.

Hangi uygulamalar populer ve

bunlardan faydalanmak icin ne
yapmaniz gerekir (beceri, bilgi,
uygulamalar ya da daha genis

olanaklar anlaminda)?

En iyi blylUme kaynadi mevcut
mUsterilerinizdir - bu musteriler
yeni mUsterilerden %33 daha
fazla harcar.3®> Baslangi¢c noktaniz
ister bir pazar egilimi, ister ilginizi
ceken bir uygulama, ister arzinizi
mevcut musterilere sunmak olsun
isletmeniz icin yeni bir firsat
olusturmak adina bu faktorler
arasinda baglanti kurabilirsiniz.

* [sletmenizin mevcut imkanlari
dahilinde hangi yeni alanlari veya
konseptleri sunabilirsiniz?

« isletmenizde halihazirda yaratici
yetenekler var mi? Calisanlariniz
acik goruslu bir sekilde dustntp
mUsterilere yeni fikirler sunma
konusunda istekli mi? Mevcut ya
da yeni muUsterilerinize yeni veya
genisletilmis hizmetler sunmak icin
bunu nasil kullanabilirsiniz?

* MUsterilerinizden hangileri yaratici
sektorde faaliyet gbsteriyor
ya da faydalanabilecegdiniz
baglantilara sahip?

* Yeni bilgileriniz ve Canon’un
destedi ile onlara nasil yeni
olanaklar sunabilirsiniz?

35 http://eu.cmo.com/articles/2013/7/18/customer_retention.html
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Yaratici sektérde bu kadar firsat
varken yeni ve farkli blyUime
alanlarini disiinmek énemlidir.

Yeni nesil yaratici yeteneklerle
iletisim kurmayi deneyin.
Mesela cevrenizdeki tasarim
okullariyla calisabileceginiz
ne gibi firsatlar var?

En taze yaraticl yeteneklere baski
hakkinda ne tur bilgiler, icgdruler
ve egditim sunabilirsiniz? Karsiliginda
ne tar fikirler, konseptler ve
inovasyonlar paylasabilirsiniz

ya da gosterebilirsiniz?

\

Yaratici merkezler diinyanin
genelindeki kentlerde ortaya cikip
bUylrken firsatlari da beraberinde
getiriyor. Bu gruplarin nerede
bulustuklarini distnin: yerel
ekinliklerde, toplantilarda, sergilerde.

icgérileri, bilgiyi ve ilhami
paylasmak, ézellikle de pratikteyse,
yeni potansiyel musterilerle iliski
kurmak icin harika bir ydontemdir.
Baski demolari, atélye calismalari ya
da egitimlere ev sahipligi yapmak
icin firsatlari degerlendirin.

Kendinizi baski saglayici olmanin
yani sira pazarlama ve iletisim
uzmani olarak da konumlandirin.
Tavsiyelerinizin ve konusmalarinizin
kapsamini genisletmeye calisin.
Kendinizi muUsterilerinizin ¢cekirdek
ekiplerinin glvenilir bir Gyesi ya da
uzantisi olarak konumlandirin.
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