LE LIVRE INACHEVE LES LIVRES IMPRIMES A L'ERE NUMERIQUE :

UNE NOUVEAUTE DANS UN LES LIVRES CONSTITUENT
MONDE NUMERIQUE UNE ACTIVITE MAJEURE
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« TOUTE SUGGESTION SELON LAQUELLE
LE LIVRE PHYSIQUE EST DEPASSE PEUT
ETRE DEFINITIVEMENT REFUTEE. »

JOANNA PRIOR, DIRECTRICE GENERALE DE PENGUIN GENERAL BOOKS

« LE SECTEUR DE L'EDITION DANS
SON ENSEMBLE A REAGI A L'ESSOR
DES LIVRES ELECTRONIQUES EN
RENDANT LES LIVRES BEAUCOUP
PLUS BEAUX ET AGREABLES
A MANIPULER. »

PIERS PICKARD, DIRECTEUR GENERAL
DES PUBLICATIONS CHEZ LONELY PLANET
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D'ici 2022, le volume
total d'impression
numeérique de livres
atteindra
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Les prévisions de o a la fois pour l'impression
TCAC pour les /O numeérique en noir et blanc et

livres s'élévent a en couleurs entre 2017 et 2022
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« LA CONSOMMATION A CHANGE EN TERMES
DE SUPPORT ET DE FORMAT, DE MOMENT ET

D'ENDROIT, DE DEMARCHE ET DE SPONTANEITE,

AINSI QUE DE DUREE ET DE VALEUR PERCUE. » can on

PETER FISK, AUTEUR




